
TERMO DE REFERÊNCIA
(alterado em 10 de junho de 2021)

1.Unidades requisitantes 

Secretaria Municipal de Governo
Secretaria Municipal de Administração e Finanças

Fundo Municipal de Assistência Social

Fundo Municipal de Turismo

Fundo Municipal de Saúde
2.Objeto 
Contratação de agência de publicidade para prestação de serviços de natureza contínua nos setores de publicidade e propaganda, para executar um conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituação, a concepção, a criação, a execução interna, a intermediação e a supervisão da execução externa e a distribuição de publicidade aos veículos e demais meios de divulgação, com o objetivo de promover a venda de bens ou serviços de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o público em geral, interno e externo. Como atividades complementares, os serviços especializados pertinentes ao planejamento e à execução de pesquisas e de outros instrumentos de avaliação e de geração de conhecimento sobre o mercado, o público-alvo, os meios de divulgação nos quais serão difundidas as peças e ações publicitárias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; à produção e à execução técnica das peças e projetos publicitários criados; à criação e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação publicitária, redes sociais, em consonância com novas tecnologias, visando à expansão dos efeitos das mensagens e das ações publicitárias no assessoramento e apoio no desenvolvimento e execução em ações de comunicação, bem como, todas as possibilidades de comunicação publicitária 
3.Justificativa
A Prefeitura Municipal de Bonito executa diversas ações de interesse público, voltadas às áreas de educação, saúde, assistência social, meio ambiente, cultura, esportes, infraestrutura.

Para o cidadão, não restam dúvidas de que o acesso à informação sobre essas ações desenvolvidas pelo Poder Público essencial para o exercício pleno da cidadania, ainda mais quando considerando que muitas das políticas públicas desenvolvidas pela Prefeitura Municipal de Bonito, objetiva assegurar a garantia a proteção e a defesa dos direitos elencados pela Constituição Federal de 1988 como primordiais para uma vida digna.
Por meio desse serviço, são prestadas contas à sociedade com relação aos investimentos realizados pela Prefeitura Municipal de Bonito, uma vez que o controle social assenta-se no princípio da participação, caraterístico da formação do Estado Democrático de Direito, tanto na gestão quanto no controle dos atos governamentais, achando-se devidamente previsto no preâmbulo e no art. 1°, da CF, o qual reclama transparência a fim de prevenir a prática de arbitrariedades e assegurar a atuação do gestor como observância a regras e procedimentos previamente estabelecidos e, por conseguinte, cumprimento das políticas públicas.

A Prefeitura deve estabelecer diálogos com os destinatários de sua atividade, sendo o serviço de publicidade a maior ferramenta colocada à disposição da Administração Pública para assegurar informações aos cidadãos, no tempo e linguagem adequados, possibilitando, assim, que estes se munem de ferramentas para melhor avaliar os programas sociais, e as ações de governo

Dessa forma, o serviço de publicidade tem caráter educativo e informativo à população de Bonito - MS, tais como: Lançamento do IPTU, Combate à Dengue, Vacinações, Outubro Rosa, Novembro Azul, Aleitamento Materno, campanhas publicitárias como medida de assegurar o acesso à informação com relação a determinadas patologias, como é o caso da pandemia do Covid-19, doença causada pelo novo coronavírus (Sars-Cov-2), devidamente assim declarada pela Organização Mundial de Saúde (OMS), entre outras.

Logo, justifica-se a contratação de serviços de publicidade no seu amplo aspecto de comunicação institucional e de interação com a população em geral do Município de Bonito.

Dessa forma, o serviço de publicidade contribui para a aproximação do cidadão, para favorecer atuação mais responsável e socialmente efetiva, com a satisfação do interesse da coletividade, visando a busca de desempenho satisfatório na gestão pública com a prestação de contas ao verdadeiro titular do poder público: a sociedade, além de dar-lhe conhecimento das políticas públicas executadas pela Prefeitura Municipal de Bonito.

4.Justificativa dos Valores Estimados para Contratação
O Município de Bonito realizou a Concorrência nº 001/2013 onde contratou as Agências Comunicativa Marketing Publicidade E Propaganda Ltda (Contrato nº 181/2013), e que durante a execução alterou sua razão social para LET’S COMUNICAÇÃO INTEGRADA LTDA ME e RAMAL PROPAGANDA LTDA (Contrato nº 181/2013), sendo que os Cobntartos foram prorrogados até o dia 31,12,2016, após essa data não houve nenhum novo processo para a Contratação de outra Agência para atender ao Município de Bonito.
	CONTRATO

	Empresas
	Assinatura
	Contrato
	Valor
	Prazo

	Comunicativa Marketing Publicidade E Propaganda Ltda
	27.09.2013
	181/2013
	R$ 330.000,00
	31.12.2014

	RAMAL PROPAGANDA LTDA
	
	182/2013
	R$ 330.000.00
	


	1º TERMO ADITIVO (Prorroga 12 meses)

	Empresas
	Assinatura
	Contrato
	Valor
	Prazo

	Comunicativa Marketing Publicidade E Propaganda Ltda
	31.12.2013
	181/2013
	R$ 1.320.000,00
	31.12.2014

	Empresa RAMAL PROPAGANDA LTDA
	
	182/2013
	R$ 1.320.000,00
	


	2º TERMO ADITIVO (Prorroga 12 meses e Adita valor R$ 132.000,00)

	Empresas
	Assinatura
	Contrato
	Valor
	Prazo

	Comunicativa Marketing Publicidade E Propaganda Ltda
	22.12.2014
	181/2013
	R$ 1.452.000,00
	31.12.2015

	Empresa RAMAL PROPAGANDA LTDA
	
	182/2013
	R$ 1.452.000,00
	


	4º TERMO ADITIVO (Prorroga 12 meses e Adita valor R$ 132.000,00)

	Empresas
	Assinatura
	Contrato
	Valor
	Prazo

	Comunicativa Marketing Publicidade E Propaganda Ltda
	31.12.2015
	181/2013
	R$ 1.452.000,00
	31.12.2016

	Empresa RAMAL PROPAGANDA LTDA
	
	182/2013
	R$ 1.452.000,00
	


	CONTRATO 

	Empresas
	Assinatura
	Contrato
	Valor
	Prazo

	CONTEXTO ASSESSORIA DE COMUNICAÇÃO LTDA 
	07.10.2019
	217/2019
	R$ 176.000,00
	31.12.2019


O Município no ano de 2019 realizou o Convite nº 13/2019, até que fosse feita uma nova Licitação na modalidade Concorrência “técnica e preço) para Agência de Publicidade, fato esse que não ocorreu.
O Município está estimando para essa Contratação um gasto anual de R$ 1.440.000,00 (um milhão quatrocentos e quarenta mil reais) anuais, cujo o montante é decorrente da disponibilidade financeira-orçamentária da Prefeitura Municipal englobando todas as Secretarias e Divisões que demandarão as ações e campanhas publicitárias a serem veiculadas.
Diante deste cenário de gestão integrada aos interesses sócio - econômicos, a administração atual, JUSTIFICA-SE reajuste no valor da verba disponível para a comunicação anual, em sintonia com as principais referências orçamentárias e seus respectivos reajustes aqui apresentados, com foco em manter uma comunicação eficiente e de responsabilidade, reforçando o compromisso de inclusão social nas iniciativas públicas promovidas pelo município.
5. Generalidades dos serviços 
5.1 Serviços especializados prestados por terceros, pertinentes:

a. ao planejamento e execução de peças, materiais e projetos publicitarios criados;

b. à produção e execução de peças, materiais e projetos publicitarios criados;

c. à criação e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação publicitária, em consonancia com novas tecnologías, visando a expansão dos efeitos das mensagens e das ações publicitárias.

5.2 A publicidade oficial e institucional da Prefeitura Municipal de Bonito-MS, deverá ter caráter educativo, informativo e/ou de utilidade pública como fator orientador social, conforme preceitua o art. 37, § 1º, da Constituição Federal, de 05 de outubro de 1.988.
5.3 A agência não poderá subcontratar outra agência de propaganda para a execução de serviços previstos no subitem 2.1, nos termos do art. 72, da Lei nº 8.666/93.
5.4 A agência atuará por ordem e conta do Município de Bonito-MS, em conformidade com o art. 3º, da Lei nº 4.680/65, na contratação de: 

a) veículos e outros meios de divulgação para compra de tempo e espaço publicitários dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de serviços especializados para a produção e a execução técnica das peças, campanhas e materiais.

5.5 Os serviços previstos ficarão sob a supervisão e orientação da Assessoria de Comunicação do Município de Bonito-MS, que poderá estabelecer fluxo de trabalho que melhor atenda as necessidades da Administração Municipal, bem como diligenciará para que as produções e veiculações de matérias, imagens, entrevistas não descumpram normas constitucionais e legais, notadamente ao controle da impessoalidade, não promoção pessoal de agentes políticos, servidores públicos e da moralidade administrativa.
5.6 A Assessoria de Comunicação diligenciará para que os serviços a serem executados, notadamente àqueles que signifiquem a exposição na imprensa de imagens, entrevistas e matérias de pessoas e dos trabalhos desempenhados na Casa, sejam realizados sob o caráter precípuo de prestação de contas, informação institucional, cultural e educativa e da impessoalidade e não promoção pessoal.
5.7 Toda e qualquer execução de serviços somente poderá ocorrer após prévia e expressa aprovação do Município de Bonito -  MS.
6.  Critério de Julgamento da Proposta Técnica e de Preço
6.1 Proposta Técnica

6.1.1 O julgamento compreenderá a análise e pontuação dos documentos contidos nos invólucros da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que são apresentadas a seguir.
6.1.2 Para efeitos deste Edital, será desclassificada a Proposta Técnica que não atingir, pelo menos, 50 (cinquenta) pontos, equivalentes a 50% (cinquenta) por cento da pontuação máxima possível.
6.1.3 Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliação das propostas será feita pela subcomissão técnica de Licitação, especialmente constituída para esse fim.
6.1.4 A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua apresentação em desacordo com o presente Edital, implicará na desclassificação da proposta.
6.1.5 Na apreciação das Propostas Técnicas, será considerada a linha de atuação desenvolvida, sendo certo que receberá um máximo de 100 (cem) pontos, distribuídos entre os diversos tópicos de julgamento, da seguinte forma:
6.1.5.1  Plano de Comunicação Publicitária (máximo de 60 - sessenta – pontos no total).
I - Raciocínio básico - máximo de 10 (dez) pontos, relativos a:
a) Conhecimento das características gerais do cliente;
b) Conhecimento genérico dos serviços prestados pelo cliente;
c) Adequada compreensão da linha de atuação específica do cliente, da natureza, da extensão e da qualidade das relações da Comunicação do Município de Bonito - MS com seus públicos;
d) Acuidade de compreensão do papel da Comunicação do Município de Bonito - MS no atual contexto social, político e econômico.
II - Estratégia de comunicação publicitária máximo de 20 (vinte) pontos, relativos:
a) Formulação do conceito, da compreensão do tema hipotético ao desenvolvimento do raciocínio que o conduziu;
b) A formulação do tema da comunicação adotado para a linha de atuação;
c) A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em sua defesa;
d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicação da Administração Municipal com seus públicos.
III - Ideia criativa - máximo de 20 (vinte) pontos, relativos a: 
a) A sua adequação ao problema específico de comunicação do cliente;
b) A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta;
c) A cobertura dos segmentos de público ensejada por essas interpretações;
d) A originalidade da combinação dos elementos que a constituem;
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) A sua pertinência às atividades do cliente e à sua inserção na sociedade;
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de peças apresentados;
h) A compatibilização da linguagem das peças aos meios propostos.

IV - Estratégia de mídia e não mídia - máximo de 10 (dez) pontos, relativos a:
a) O conhecimento dos hábitos de leitura e audição dos segmentos de público prioritários;
b) A capacidade analítica revelada no exame desses hábitos e nas conclusões oferecidas à formulação da mídia;
c) A consistência do plano simulado de distribuição das peças em relação às 02 (duas) alíneas anteriores; 
d) A economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças;
e) A pertinência, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos próprios de comunicação do Município de Bonito - MS.
6.1.5.2 Conjunto de Informações (máximo de 40 - quarenta – pontos no total)
I - Capacidade de Atendimento (máximo de 20 - vinte - pontos), relativos a:
a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificação dos profissionais colocados à disposição da linha de atuação nos diferentes setores da agência, considerando a formação profissional e experiência na área; máximo de 05 (cinco) pontos;
b - Estrutura física e equipamentos necessários à realização dos serviços; máximo de 05 (cinco) pontos;
c - Pertinência da sistemática de atendimento e a adequação dos prazos máximos para a entrega dos serviços, a operacionalidade do relacionamento entre o Setor de Comunicação do Município de Bonito - MS e a licitante, esquematizado na Proposta; máximo de 05 (cinco) pontos;
d - Experiência da licitante no atendimento a outros clientes com serviços similares ao objeto deste edital; máximo de 05 (cinco) pontos.
II – Repertório (máximo de 20 - vinte - pontos no total), relativos a:
a - Capacidade técnica e artística revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de cases e peças incluídas na proposta e auferidas pelos quesitos de concepção, ideia criativa e sua pertinência, clareza da exposição, qualidade de execução e acabamento; máximo de 20 (vinte) pontos.
6.1.6 A Nota da Proposta Técnica (total de pontuação auferida) servirá para o cálculo da nota final. 
6.2  Proposta de Preço
6.2.1 As Propostas de Preços das licitantes classificadas serão examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das condições estabelecidas neste edital e em seus anexos.

6.2.2 A classificação das propostas de preços será feita mediante a aplicação do critério de julgamento do menor preço, considerando um máximo de 100 (cem) pontos.
6.2.3 Até 60 (sessenta) pontos para a agência que cobrar os menores valores de custos internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto e meio para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 40% - quarenta por cento - do valor da tabela).
6.2.4 Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorários oferecidos sobre o custo orçado junto a fornecedores especializados, na prestação de serviços e de suprimentos externos, das Normas-Padrão (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de desconto). 
6.2.5 Não se considerará qualquer oferta de vantagem não prevista no edital, nem preço ou vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes. 
6.2.6 A avaliação da Proposta de Preços será pelo máximo de 100 (cem) pontos. Na avaliação da proposta de preços será atribuída pontuação em seus itens através dos seguintes critérios:
	A – Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul. (Até 60 - sessenta - pontos) 
A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5 ponto (um ponto e meio) a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 15 (quinze) pontos; 20% = 30 (trinta) pontos, e assim sucessivamente até 40% = 60 (sessenta) pontos.

	B – Honorários por serviços de terceiros (Até 40 - quarenta - pontos)
B.1. Remuneração entre 10% a 15% (honorários oferecidos sobre o custo orçado junto a fornecedores especializados, na prestação de serviços e de suprimentos externos).

	Honorários a serem aplicados
	Pontos Concedidos
	Total da Pontuação Auferida

	15%
	Zero ponto
	Zero

	14%
	1 ponto
	Oito

	13%
	2 pontos
	Dezesseis

	12%
	3 pontos
	Vinte e Quatro

	11%
	4 pontos
	Trinta e Dois

	10%
	5 pontos
	Quarenta


6.2.7 A Nota da Proposta de Preços (total de pontuação auferida) servirá para o cálculo da nota final. 
6.2.8 Serão desclassificadas as propostas que:
I - Não atenderem as disposições contidas neste edital; 
II - Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado; 
III- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre os custos internos, baseados na tabela de preços do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (SINAPRO/MS);
IV - Apresentarem percentual de honorários superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a supervisão de produção externa incidente sobre os custos de serviços e suprimentos externos de terceiros, referentes à elaboração de peças e materiais contratados com fornecedores;
6.3 Classificação Final

6.3.1 O cálculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes será feito mediante aplicação da seguinte fórmula:
NF = (NPT*7+NP*3), onde:

       10
NF = Nota Final 
NPT = Nota da Proposta Técnica 
NP = Nota da Proposta de Preços 

Justificativa para os pesos atribuidos aos índices de Técnica e Preço:

Dada a natureza intelectual dos serviços de publicidade, na adoção do tipo de licitação "técnica e preço", o peso técnico (NPT) e o peso de preços (NPP) serão, respectivamente, 7 (sete) e 3 (três).

Justifica-se a atribuição de maior peso a qualificação técnica, tendo em vista  a própria natureza dos serviços de contratação de agência de publicidade, onde se busca um Plano de Comunicação baseado no Raciocínio básico, Estratégia de comunicação publicitária, Ideia criativa e Estratégia de mídia e não mídia, além de qualificar a mesma em cima de sua Capacidade de Atendimento e Repertório, no qual exige-se relevância maior a expertise que deve ser empreendida pela empresa no decorrer da execução contratual de modo a atingir o objetivo de informar e envolver a população através das campanhas e outros instrumentos de divulgação das ações. 

Nesse caso, o preço tem aspecto relativamente secundário, razão pela qual atribui-se o peso 3 dentro do critério de razoabilidade e proporcionalidade, vez que, é comum neste mercado, as empresas oferecerem sempre o desconto máximo, fazendo com que, ocorra empate na nota técnica de preço, e toda a disputa recaia sobre a técnica. 

Assim, neste tipo de contratação o diferencial está na técnica, sendo razoável e proporcional estabelecer o peso 70 X 30, possibilitando a seleção da proposta realmente mais vantajosa para serviço intelectual, em que a criatividade e o background de serviços prestados para órgãos públicos é o que indicará a proposta mais vantajosa.
6.3.2 A classificação final será realizada com base no valor da Avaliação Final, classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.
6.3.3 Erros aritméticos serão retificados da seguinte forma: se houver discrepância entre os percentuais propostos, prevalecerá o montante por extenso; e se a licitante não aceitar a correção do erro, sua proposta será rejeitada.
6.3.4 Não serão levadas em consideração vantagens não previstas neste edital, nem ofertas de redução sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administração Pública Municipal.
6.3.5 Em caso de empate, a agência vencedora será aquela que tiver a maior nota técnica.

6.3.6 A classificação das Propostas será feita em ordem decrescente dos números correspondentes às Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem classificada na nota final.
7. Classificação orçamentária 

7.1
As despesas decorrentes da aquisição do objeto deste TERMO, correrão à conta do Programa de Trabalho do Orçamento da Prefeitura Municipal:

02.00 - Secretaria Municipal de Governo

02.01 - Gabinete do Secretario de Governo

04.122.201 - Coordenação das Ações dos Programas de Governo

2.002 - Operacionalização da Secretaria de Governo

33.90.39.00 - Outros Serviços de Terceiros - Pessoa Jurídica
Fonte: 100000-Recursos Ordinários
03.00 - Secretaria Municipal de Administração e Finanças
03.01 - Gabinete do Secretário de Administração e Finanças
04.122.301 - Operacionalização das Atividades Administrativas Financeiras

2.006 - Gestão das Atividades da Secretaria Municipal de Administração e Finanças
33.90.39.00 - Outros Serviços de Terceiros - Pessoa Jurídica
Fonte: 100000-Recursos Ordinários
05.00 - Secretaria Municipal de Assistência Social

05.01 - Fundo Municipal de Assistência Social

08.244.900 - Políticas Públicas de Assistência Social - Órgão Gestor

2.021 - Manutenção do Fundo Municipal de Assistência Social

33.90.39.00 - Outros Serviços de Terceiros - Pessoa Jurídica
Fonte: 100000-Recursos Ordinários
07.00 - Secretaria Municipal de Turismo, Indústria e Comércio
07.02 - Fundo Municipal de Turismo
23.695.800 - Fortalecimento do Turismo Local
2.017 - Gestão do Monumento Natural Gruta do Lago Azul

33.90.39.00 - Outros Serviços de Terceiros - Pessoa Jurídica
Fonte: 100000-Recursos Ordinários
12.00 - Secretaria Municipal de Saúde

12.01 - Fundo Municipal de Saúde

10.122.904 - Saúde, Direito do Cidadão

2.031 - Operacionalização da Secretária de Saúde Municipal
33.90.39.00 - Outros Serviços de Terceiros - Pessoa Jurídica

Fonte: 102000-Rec.de Impostos e Transf.Imp. - Saúde
7.2
E dotações que vierem a substituir no exercício seguinte.
8. Prazo de Vigência 

8.1 - O período de vigência deste Contrato será de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura.
8.2 - O presente Contrato poderá ser prorrogado mediante termo aditivo, na forma prevista no art. 57, inciso II, da Lei 8.666/93, alterada pela Lei 8.648/98, a critério do Município de Bonito-MS, por iguais e sucessivos períodos, a critério da Administração.
8.3 - Os serviços contratados poderão sofrer acréscimo de até 25% (vinte e cinco por cento) ou supressões em relação ao seu valor original atualizado - referente à alteração na quantidade de serviços contratados estimados na cláusula segunda deste Contrato, nos expressos termos do § 1º do Art. 65 da Lei 8.666/93.
9. Pagamento 

9.1 O Município de Bonito - MS poderá investir em publicidade, através da agência vencedora desta licitação, até o valor máximo de R$ 1.440.000,00 (um milhão quatrocentos e quarenta mil reais) anuais, incluídos quaisquer custos, internos ou externos, incluídos descontos, honorários e outros.
9.2 O pagamento será mensal de acordo com o os serviços realizados, no prazo de até 30 (trinta) dias mediante apresentação da Nota Fiscal ou Fatura devidamente atestada, em conformidade com a legislação vigente, ou seja, mediante apresentação da Nota Fiscal eletrônica, acompanhada do relatório dos serviços prestados.
9.2.1 Para efeito de processamento dos pagamentos devido à contratada, a contratante exigirá apresentação de documentação fiscal própria emitida pela contratada, acompanhada de cópias das faturas de terceiros emitidas em nome da contratante e respectivos comprovantes, como também dos demonstrativos de despesas (Resumo de Custo) e respectivos comprovantes referentes à produção.
9.3 Juntamente com a Nota Fiscal a CONTRATADA deverá apresentar as seguintes Certidões:

9.3.1 Prova de Regularidade com a Fazenda Federal e a Seguridade Social – CND (INSS), mediante a Certidão Conjunta Negativa ou Positiva, com efeitos de negativa, de Débitos Relativos aos Tributos Federais e à Dívida Ativa da União;

9.3.2 Prova de regularidade com a Fazenda Estadual (Certidão Negativa de Débitos, ou Positiva com efeito de Negativa de Tributos Estaduais), emitido pelo órgão competente, da localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

9.3.3 Prova de regularidade com a Fazenda Municipal (Certidão Negativa de Débitos, ou Positiva com efeito de Negativa de Tributos Municipais), emitido pelo órgão competente, da localidade de domicilio ou sede da empresa do proponente, na forma da Lei;

9.3.4 Prova de Regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Serviço (FGTS), mediante Certificado de Regularidade do FGTS;

9.3.5 A comprovação da Regularidade Trabalhista consistirá na apresentação de prova de inexistência de débitos inadimplidos perante a Justiça do Trabalho, mediante a apresentação da Certidão Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT) ou Certidão Positiva com efeitos de negativa, emitida pelo TST – Tribunal Superior do Trabalho.
9.4 Os custos e as despesas de veiculação apresentados a CONTRATANTE para pagamento deverão ser acompanhados da demonstração do valor devido ao veículo, de sua tabela de preços, da descrição dos descontos negociados e dos pedidos de inserção correspondentes, bem como de relatório de checagem de veiculação, a cargo de empresa independente.
10. Indicação de fiscal de contrato 

10.1 Fica designado como fiscal do presente contrato o Sr. Jander Claro da Cruz, matrícula 2297-2 e como suplente a Sra. Catiuce Martins Cardoso matrícula 2268-2, conforme dispõe o art. 67 da Lei Federal 8.666/93.
11. Das Obrigações da Contratante 

11.1 Deve cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
11.2 Fornecer e colocar à disposição da CONTRATADA todos os elementos e informações que se fizerem necessários à execução dos serviços;
11.3 Notificar, formal e tempestivamente a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste Contrato;
11.4 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedência, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
11.5 A CONTRATANTE, em cumprimento ao disposto no art. 16, da Lei nº. 12.232/10, divulgará as informações sobre a execução deste contrato em site próprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantindo o livre acesso as informações por quaisquer interessados;
11.6 A CONTRATANTE providenciará a publicação do extrato desde contrato e de seus eventuais aditivos, no Diário Oficial do Estado, às suas expensas, na forma prevista no art. 61, parágrafo único da Lei nº. 8.666/93.
12. Das Obrigações da Contratada 

12.1 Executar os serviços com profissionais qualificados e com experiência comprovada, refazendo por sua conta os serviços considerados como mal executados ou quando utilizado material de má qualidade;
12.2 Responder, integralmente, por perdas e danos que vier a causar à Administração ou a terceiros em razão de ação ou omissão, dolosa ou culposa, sua ou dos seus prepostos, independentemente de outras cominações contratuais ou legais a que estiver sujeita;
12.3 Responder pelas despesas relativas a encargos trabalhistas, de seguro de acidentes, impostos, contribuições previdenciárias e quaisquer outras que forem devidas e referentes aos serviços executados por seus empregados, uma vez que os mesmos não terão qualquer vínculo empregatício com o Município de Bonito.
12.4 Prestar todos os serviços descritos, bem como entregar os equipamentos conforme descrição técnica no ANEXO I deste Termo de Referência.

12.5 Obriga-se à CONTRATADA a executar fielmente este Contrato, de acordo com as cláusulas avençadas e as normas legais aplicáveis, respondendo pelas consequências de sua inexecução total ou parcial.
12.6 Obriga-se à CONTRATADA, a manter durante todo o período de vigência deste Contrato, as condições contidas na Proposta e as condições de habilitação e qualificação exigidas na licitação.
13. Exigências 

13.1 Capacidade Técnica
a) Certificado de Qualificação Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrão, vigente na data da licitação, incorporado ao sistema legal por força do Decreto n. 4.563/02, para atendimento do art. 4°, §1° da Lei ° 12.232/2010.

b) Comprovante/Declaração de registro ou inscrição da agência licitante na entidade profissional competente: Sindicato das Agências de Propaganda de sua base territorial ou Associação Brasileira de Agências de Publicidade - ABAP, para atendimento do art. 4° da Lei n° 12.232/2010.

13.2 Declarações

a) Declaração do licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal, informando que cumpre a proibição prevista no art.7º da CF - ou seja, de que não utiliza trabalho de menor de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e de trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condição de aprendiz. Sugerimos o modelo apresentado no anexo VII, em papel da própria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinadas por pessoa legalmente habilitada e que seja possível identificar quem assinou;
b) Declaração elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da licitante, assegurando a inexistência de impedimento legal para licitar ou contratar com a Administração. Sugerimos o modelo apresentado no anexo VIII, em papel da própria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possível identificar quem assinou;
c) Declaração do licitante, em papel timbrado da empresa, comprometendo-se a informar, a qualquer tempo, sob as penalidades cabíveis, a existência de fatos supervenientes impeditivos de habilitação. Sugerimos o modelo apresentado no anexo IX, em papel da própria empresa, contendo o carimbo ou impresso identificador do CNPJ/MF da firma proponente, assinada por pessoa legalmente habilitada e que seja possível identificar quem assinou;
d) Declaração da licitante, em papel timbrado da empresa, relativo a os Direitos Autorais (Modelo Anexo XI)

Bonito – MS, 10 de junho de 2021

Filipi Brites Ribeiro

Assessor de Comunicação Social

ANEXOS
PROCESSO ADMINISTRATIVO Nº xx/2021
CONCORRENCIA  N.º xxxx/2021

PROCESSO ADMINISTRATIVO Nº 0x/2021 
CONCORRENCIA N.º 02/2021

PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO PLANO DE COMUNICAÇÃO
PROPOSTA TÉCNICA VIA NÃO IDENTIFICADA
Pseudônimo:________________________________________________________
	QUESITOS
	AVALIADOR 01
	AVALIADOR
02
	AVALIADOR
03
	Pontuação final por Quesito (média).

	Raciocínio Básico
	
	
	
	

	Estratégia de Comunicação Publicitária
	
	
	
	

	Ideia Criativa
	
	
	
	

	Estratégia de Mídia e Não Mídia
	
	
	
	


	PONTUAÇÃO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) 


	Observações: 
1) A pontuação final de cada quesito corresponderá à média das notas atribuídas pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo número de avaliadores. 

2) A pontuação final por quesito será calculada com, no máximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuação total da licitante corresponderá à soma das pontuações finais.


PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO CONJUNTO DE INFORMAÇÕES
PROPOSTA TÉCNICA VIA IDENTIFICADA
Agência:________________________________
	QUESITOS
	AVALIADOR 01
	AVALIADOR
02
	AVALIADOR
03
	Pontuação final por Quesito (média).

	Capacidade Geral de Atendimento
	
	
	
	

	Estrutura física e equipamentos
	
	
	
	

	Pertinência da sistemática de atendimento e prazos
	
	
	
	

	Experiência da licitante no atendimento a outros clientes
	
	
	
	

	Repertório
	
	
	
	


	PONTUAÇÃO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida) 


	Observações: 
1) A pontuação final de cada quesito corresponderá à média das notas atribuídas pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo número de avaliadores. 

2) A pontuação final por quesito será calculada com, no máximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuação total da licitante corresponderá à soma das pontuações finais.


PROCESSO ADMINISTRATIVO Nº xxx/2021 
CONCORRENCIA N.º xx/2021

	PONTUAÇÃO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida) 


	Observações: 
1)             A pontuação final por quesito será calculada com, no máximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
2)               A pontuação total da licitante corresponderá à soma das pontuações finais.


PLANILHA  DE AVALIAÇÃO – PLANO DE COMUNICAÇÃO


PROPOSTA TÉCNICA VIA NÃO IDENTIFICADA








Pseudônimo:________________________________





QUESITOS	NOTA


Raciocínio Básico – (de 0 a 10) pontos	


Estratégia de Comunicação Publicitária – (de 0 a 20) pontos	


Ideia Criativa – (de 0 a 20) –p ontos	


Estratégia de Mídia e não Mídia – (de 0 a 10) pontos	








AVALIADOR 01:_________________________________________________





Visto:___________________________________________________








PLANILHA  DE AVALIAÇÃO – CONJUNTO DE INFORMAÇÕES


PROPOSTA TÉCNICA VIA IDENTIFICADA








Agência:________________________________





QUESITOS	NOTA


Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante – ( de 0 a 05) pontos 	


Estrutura física e equipamentos necessários à realização dos serviços – (0 a 05) pontos	


Pertinência da sistemática de atendimento e a adequação dos prazos máximos – (0 a 05) pontos	


Experiência da licitante no atendimento a outros clientes com serviços similares ao objeto deste edital – (0 a 05) pontos	


Repertório – (0 a 20) pontos 	








AVALIADOR 01:_________________________________________________





Visto:__________________________________________________________








PLANILHA DE AVALIAÇÃO


PROPOSTA DE PREÇOS








Agência:________________________________











QUESITOS	Pontos


Concedidos	TOTAL


Até 60 (sessenta) pontos para a agência que cobrar os menores valores de custos internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto e meio para cada 1% - um por cento - de desconto e limitado a 40% - quarenta por cento - do valor da tabela).	


	





Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorários oferecidos sobre o custo orçado junto a fornecedores especializados, na prestação de serviços e de suprimentos externos, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrão (oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de desconto).	
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