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Comportamento & turismo

O fturismo no Brasil € sinbnimo de passeio, de lazer, de férias. Sentimentos idilicos ou de descanso e
socializacado. O brasileiro associa sol e praia diretamente com turismo. Natureza e ecoturismo ficam com a
segunda colocacdo nos interesses por atracoes turisticas em viagens pelo pais.

As belezas naturais aliadas com bons precos e a possibilidade de encontrar amigos e familiares os principais
fatores que os brasileiros consideram para escolher seu destino tfuristico.

Quando vao buscar informacoes sobre os destinos, as redes sociais (e em especial o Instagram) aparecem
como principal fonte de consulta. Quando oclhamos quem ndo tem o costume de vigjar, a opinido de amigos
e familiares € mais relevante do que as redes sociais. Essa razdo se inverte conforme a frequéncia de viagens
aumenta.

69% dos brasileiros viajam ao menos uma vez por ano e essa viagem, em 70% das vezes, acontece em familia.
Carros proprios e énibus sdo 0s meios de transporte mais utilizados pelos brasileiros enquanto o avido é citado
como meio frequente para 23% das pessoas, somente.

A maioria dos entrevistados afirmou preferir comprar suas passagens e hospedagens desvinculadas (sem
pacote), mas os sites de empresas de viagens e lojas virtuais de agéncias de turismo ainda ndo as preferidas.
35% dos brasileiros escolhem ir a loja fisica da agéncia de viagens. Mesmo que as compras online aparecam
com vantagem na soma (48% contra 33% do fisico) esse € um aspecto de nota. 33% dos brasileiros que
afirmam vigjar a trabalho (19%), aproveitam para estender a estadia no local.
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Féerias de verdo

37% dos brasileiros afirmam que vao fazer uma viagem até marco de 2024. Essa serd uma viagem de férias
para 75% dos que responderam afirmativamente. O Brasil € o destino de 95% da amostra de viajantes.

Nordeste € o campedo dos ifinerdrios no proximo trimestre, enquanto Sdo Paulo € o estado que sozinho
receberd mais pessoas em viagens Nnos proximos frés meses.

74% dos brasileiros afiimam que vdo usar carro proprio ou Onibus como meio de fransporte em seus
deslocamentos. Avido foi citado por 23% dos entrevistados.

A falta de recursos financeiros € o motivo principal enfre os que afirmaram que ndo vao viajar e apenas 9%
dos brasileiros deles proximos trés meses tem alguma viagem a lazer marcada para os proximos 12 meses.
Entre os que vao viajar nas férias de verdo esse niumero cresce para 45%.

Turismo no Brasil

Rio de janeiro e salvador sado os destinos mais conhecidos. Salvador passa o Rio de Janeiro e fica em primeiro
lugar em interesse de visitacdo, seguido de Fernando de Noronha.
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Turismo e economia

O setor do turismo € visto como atividade muito importante para a economia brasileira, atrds somente de
tecnologia e comércio. Essa € uma visdo que ndo varia de forma significativa na maior parte dos atributos
acompanhados nesta pesquisa (sexo, idade e renda). JG na divisdo geogrdafica do Brasil nota-se na regido
Norte/Centro-Oeste o setor de turismo tem a menor nota, perdendo espaco para agropecudria, industria,
construcdo civil e fransportes.

O potencial para exploracdo do turismo como atividade econdmica é percebido como alto ou muito alto
por 6 entre 10 brasileiros. Essa visdo € mais forte onde a renda € maior - 38% para quem recebe mais que 5 S.M
e 20% para quem recebe até 1 SM - e entre os que ndo possuem filhos. A pesquisa tfambém mostra que a
exploracdo do furismo como atividade econbdmica € associada com beneficios para as cidades, mesmo
quando alguns prejuizos aparecam. Essa € a opinido de 79% da amostra.

Os maiores percentuais de "mais prejuizos que beneficios” e “somente prejuizos” estdo nos clusters das
pessoas com mais de 60 anos, com renda menor de 1 S.M e das regides Nordeste e Norte/Centro-Oeste.

A pesquisa mostra que o setor do turismo é percebido como importante em todos os atributos testados:
geracdo de emprego e renda (88%), economia do pais (88%) e desenvolvimento regional (84%).
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O IPRI realizou 2.029 entrevistas domiciliares com cidaddos com idade a
partir de 16 anos, nas 27 Unidades da Federacdo (UFs). A margem de erro
no total da amostra € de 2 pp, com intervalo de confianca de 95%. A
amostra € confrolada a partir de quotas de: (a) sexo, (b) idade, (c) regido,
(d) escolaridade e (e) renda.

® Asentrevistas foram realizadas entre 07 e 11 de dezembro de 2023.

Apods a pesquisa, foi aplicado um fator de ponderacdo para corrigir
eventuais distorcoes em relacdo ao plano amostral. Devido o
arredondamento, a soma dos percentuais pode variar de 99% a 101%.

® Estafistico responsdavel: Neale El-Dash, Conre 8656-A.

® Responsdveis:

André Jadcomo (Diretor do IPRI), Jodo Aguiar (Analista) e
Renan Klein(Analista).
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2. Perfil da amosira
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PERFIL DA AMOSTRA e

FAIXA ETARIA RENDA
De 16 a 24 anos 17% Até 1 S.M. 22%
De 25 a 40 anos 32% Mais de 1 até 2 S.M.
De 41 a 59 anos 31% Mais de 2 até 5 S.M. 37%
Mais de 60 anos 20% Mais de 5 S.M.
Feminino
52%
Maicsg/"m REGIAO ESTADO CIVIL
Sudeste 43% Solteiro(a) 45%
- Nordeste
Casado(a)/Uniao Estavel 44%

Norte/Centro-Oeste

Separado(a)/Divorciado(a)/

Vilvo(a) 1%

Sul
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PERFIL DA AMOSTRA

GENERO ORIENTAGCAO SEXUAL RELIGIAO

Homem cisgénero = 50% Heterossexual _ 90% T 5 1%
Mulher cisgénero 44% Homossexual | 2%
Homem transgénero | 1% Bissexual | 2% Evangélica
Mulher transgénero | 0% Assexual | 1%
Nao-binario | 0% Pansexual | 0% Outros
Nenhuma das opcées | 1% Outros | 0% i)
Prefiro nao declarar ' 3% Prefiro ndo responder ' 4% Ssidclglao

COR/RACA FILHOS

Parda 44%

Filhos menores de 18 anos 36%

Branca

Preta
Filhos maiores de 18 anos 33%

Indigena

Amarela
Nao possui filhos 31%

Prefere nao responder / Nao respondeu
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3. Ferias de Verao
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VIAGEM A LAZER NO VERAO

(amostra total)

37 % dos brasileiros vao viagjar a

lazer neste verdao
(até margo de 2024)

Vocé vai vigjar a lazer nos proximo trés meses, ou seja, até marco de 20242 (ESTIMULADA E UNICA)
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VIAGEM A LAZER NO VERAO
FERIAS

(entre quem ird viajar nos proximos tfrés meses)

Vlagem a quer no verao

‘_>

Essa viagem a lazer serd uma
viagem de férias?

Essa viagem a lazer serd uma viagem de férias? (ESTIMULADA E UNICA)
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PRINCIPAL ATRATIVO DO DESTINO
TURISTICO ESCOLHIDO

(enfre quem ird vigjar nos proximos frés meses)

Sole praia [ 5 1%
Rural/Campo [ 9%
Natureza/Ecoturismo [ 9%
Saude e bem-estar [l 7%

Diversdo noturna [l 5%

, Sol e Praia

Aventura - 4%
Religioso/Espiritual . 3% ,J |
Esportes 2%
Rl Rural/Campo
Cultural/Histérico [} 2% -

Gastrondmico | 1%
Frio/Neve | 1%
Compras | 1%

outros [l 5%

NS/NR | 1%

Qual serd o principal atrativo desse destino que vocé vai viajare (ESTIMULADA E UNICA)
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DESTINO DAS FERIAS DE VERAO
DOS BRASILEIROS

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

i _ 97%
No Exterior I 3%

NS/NR 0%

Essa viagem de férias serd aqui no Brasil ou no exteriorg (ESTIMULADA E UNICA)
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ESTADOS BRASILEIROS MAIS VISITADOS
NO VERAO PELOS BRASILEIROS

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses dentro do Brasil)

S3o Paulo I 19%
Rio de Janeiro I 12%
Bahia I 12%

Santa Catarina I 9% /
Cears W 7% Norte: 5% N :
Minas Gerais Il 6% » \
Pernambuco WM 6% f
Rio Grande do Sul I 6% Centro - Oeste: 6% 9/

Alagoas WM 5%

Maranhdo W 4% \ / 4 9
Parand Wl 4% 9 Nordeste: 42% % | '/\“k 1 - Ry :
Rio Grande do Norte WM 4% ” ’ k\ g -
Espirito Santo Il 4% 9 ) P v
Goids M 3% Sudeste: 41% P | k‘\
Paraiba W 2% » < ;
Para W 2% § - ;
e sul: 19% \\
1% \\
1% -_— f 7/0

[
Roraima |
Amazonas |
o, ° =
e R A regido nordeste e sudeste saoos
Piaui 1 1% destinos preferidos para as férias de verdo
Sergipe 1 1% dos brasileiros que irao viajar pelo Brasil

Outros 1 1% )
NS/NR W 2%

Para qual ou quais estados brasileiros vocé vai viajar? Por favor, informe todos os estados que ird visitar até marco de 2024. (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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PAISES MAIS VISITADOS
NO VERAO PELOS BRASILEIROS

(entre quem ird viajar nos proximos tfrés meses para o exterior)

A Argentina é o principal
Argentina _ 38% destino entre os
brasileiros que irao viajar

para o exterior nos
. Inglaterra - 17% proximos 3 meses
No Brasil 97%

Paraguai - 17%

Espanha . 8%
No Exterior 3% é
Japdo . 8%

Estados Unidos I 4%

NS/NR
Filipinas I 4%
Portugal I 4%
Para qual ou quais paises vocé vai viajar? Por favor, informe todos os paises que ird visitar até marco de 2024 (ESPONTANEA E MULTIPLA)
L e GOVERNO FEDERAL
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MEIOS DE TRANSPORTE MAIS UTILIZADOS PARA
CHEGAR ATE O DESTINO ESCOLHIDO

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

Carro Proprio 45%

Onibus 29%

Avido 23%

Carro Alugado

o
X

2%

QOutros

2%

Barco/Navio

NS/NR 0%

Qual ou quais meio(s) de transporte vocé ird utilizar até chegar no destino da sua viagem que ird realizar até marco de 20242 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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TIPOS DE ONIBUS MAIS UTILIZADOS PARA CHEGAR ATE
O DESTINO ESCOLHIDO

(entre quem ird viajar de onibus Nos pProximos frés meses)

66%

Carro Préprio 45% m Onibus de linha (convencional)
Onibus - 29% %

e Onibus de excursdo (grupos de
Avido 23% . (grup . 18%
viagens)
Carro Alugado 6%
Onibus com vagas reservadas
DUEroS 2% por aplicativos (Buser, FlixBus, 15%
ClickBus, etc)

Barco/Navio 2%

NS/NR NS/NR | 1%

Esse Snibus que vocé ird utilizar € um &nibus de linha (convencional), € um &nibus de excursdo (grupos de viagens) ou € um Snibus com vagas reservadas por aplicativos
(Buser, FlixBus, ClickBus, etc.)2 (ESTIMULADA E UNICA)
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MEIOS DE TRANSPORTE MALIS UTILIZADOS
DURANTE A ESTADIA NO DESTINO ESCOLHIDO

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

Carros de aplicativos _ 27%
Carro alugado - 11%
Onibus - 8%
axi [ 6%

Carro emprestado por amigo/parente . 4%

Metro . 3%
Barco/Balsa I 1%

Outros - 5%

ns/NR [ 2%

Durante a estadia no seu destino, qual ou quais meio(s) de transporte vocé pretende utilizar durante essa(s) viagem/viagens2 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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TIPOS DE HOSPEDAGENS MAIS UTILIZADOS
NAS FERIAS DE VERAO DOS BRASILEIROS

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

Casa de amigo ou parente 47%

Hotel

29%

Pousada 16%
Airbnb ou similar . 3%
Apart Hotel I 3%
Resort I 2%
Hostel/Albergue I 2%
Camping I 2%
Outros . 3%

NS/NR I 1%

Nessa(s) viagem/viagens vocé ird se hospedar em: (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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DURACAO DAS FERIAS DE VERAO DOS BRASILEIROS

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

 J ‘ \
(+]
I 3%

Até 10 dias 66%

De 11 a 20 dias

De 21 a 30 dias

Mais de 30 dias

Em média, quanto tempo vai durar essa(s) viagem/viagens que vocé ird realizar até marco de 20242 (ABERTA — ENTRADA NUMERICA, ANOTAR EM DIAS)
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TICKET MEDIO DAS FERIAS DE VERAO DOS BRASILEIROS

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

Até RS 500

44%

Mais de RS 500 até RS 999 2%

Mais de RS 999 até RS 1.999

 J
‘ RS 1.877,00 \

Mais de RS 1.999 até RS 2.999 11%

Mais de RS 2.999 até RS 3.999

Mais de RS 3.999 20%

Em média, quanto vocé estd planejando gastar nessa(s) viagem/viagens2 (ABERTA — ENTRADA NUMERICA, ANOTAR EM REAIS.)
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PLANEJAMENTO DAS FERIAS DE VERAO
COMPRA DAS PASSAGENS

(entre quem ird viajar nos proximos trés meses)

Janeiro - 9%

Fevereiro I 2%

Marco I 2%
Abril [ 2%

Maio ] 2%
Junho I 2%

uho | 2%

Agosto [} 3%
Setembro [} 3%

Outubro - 4%

Novembro [l 8%
Dezembro [N 11%
Ndo sabe quando foi comprada [N 50%

Pensando no planejamento e organizacdo dessa(s) viagem/viagens que vocé ird fazer até marco de 2024, quando vocé efetuou

a compra das passagens? (ESTIMULADA E UNICA)
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COMPANHIA PARA A VIAGEM DE VERAO

(enfre quem ird vigjar nos proximos frés meses)

Em familia

Com amigos - 13%

60%

Sozinho 13%

NS/NR 0%

Ainda pensado nessa(s) viagem/viagens que vocé ird realizar até marco de 2024, com quem vocé ird viajar? (ESTMULADA E MULTIPLA)
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PRINCIPAIS MOTIVOS PARA NAO REALIZAR

UMA VIAGEM NO VERAO

(entre quem ndo ird vigjar Nos proximos trés meses)

Ndo possui condi¢cdes financeiras _ 37%
Falta de tempo/ndo tem férias no periodo _ 20%
N3o se planejou/ndo tem mais tempo para planejar - 16%
N3o tem interesse/ndo gosta de viajar - 11%
Valor da passagem/hospedagem - 11%
Questdes de saude, pessoal e/ou familiar - 10%
Alta temporada/locais muito cheio - 7%
Violéncia/seguranga . 4%
Estradas/rodovias cheias l 3%
Estradas/rodovias ruins I 2%

Outros - 6%

NS/NR ] 3%

A falta de condicoes
financeiras é a principal razdo

para 37% dos brasileiros nG@o

realizarem nenhuma viagem a lazer
NOS Proximos 3 meses

Qual ou quais os principais motivos para vocé ndo realizar nenhuma viagem a lazer até marco de 20242 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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VIAGEM A LAZER MARCADA
PARA OS PROXIMOS 12 MESES?

(entre quem ndo ird viajar nos proximos trés meses)

Apenas 9% dos brasileiros que néo véo viajar até marco
de 2024 estao com alguma viagem a lazer marcada
para os proximos 12 meses

Agora, pensando nos proximos 12 meses, vocé possui alguma viagem a lazer marcada? (ESTIMULADA E UNICA)
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PRETENSAO DE VIAJAR A LAZER
NOS PROXIMOS 12 MESES?

(entre quem ird viajar nos proximos tfrés meses)

45% dos brasileiros que irdo viajar até marco de 2024
também estdo com alguma outra viagem a lazer
marcada para os préoximos 12 meses

E além desta viagem que vocé ird fazer até marco de 2024, vocé também pretende viajar nos proximos 12 mesese (ESTIMULADA E UNICA)
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VIAGEM A LAZER DOS BRASILEIROS EM 2024

PERFIL DE COMPORTAMENTO

Vao viajar no verao e nos préoximos 12 meses 17%

21%

Vao viajar apenas no verao

57% néo iréo viajar no verao € nem nos

proximos 12 meses

N3o vao viajar no verdao, mas vao viajar nos proximos 12 meses 5%

N3o vao viajar 57%

Vocé vai vigjar a lazer nos proximo rés meses, ou seja, até marco de 20242 (ESTIMULADA E UNICA) / Agora, pensando nos proximos 12 meses, vocé possui alguma viagem a lazer
marcada? (ESTIMULADA E UNICA)
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PRETENSAO EM VIAJAR A LAZER
NOS PROXIMOS 12 MESES

(enfre quem ndo vigja Nos proximos 3 meses e fambem Ndo Possui
nenhuma viagem marcada para os proximos 12 meses)

65% dos brasileiros
Que ndo irdo viajar até margco de 2024 e nem nos proximos

12 meses, também ndo pretendem fazer nenhuma
viagem no periodo

Mesmo ndo tendo nenhuma viagem marcada, vocé pretende viajar a lazer nos préximos 12 meses2 (ESTIMULADA E UNICA)
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DESTINO MAIS COGITADO PARA VIAJAR
NOS PROXIMOS 12 MESES

(entre quem pretende viagjar nos proximos 12 meses)

= _ B
No Exterior I 7%
NS/NR I 2%

Essa viagem a lazer que vocé pretende fazer nos proximos 12 meses serd aqui no Brasil ou no exterior (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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ESTADOS BRASILEIROS MAIS COGITADOS
PARA VIAJAR NOS PROXIMOS 12 MESES

(entre quem pretende viagjar pelo 0 BRASIL nos proximos 12 meses)

S3o Paulo I 15%
Rio de Janeiro I 15%
Bahia 1IN 11%

Ceard W 9% J 4
Santa Catarina W 7% Norte: 7% IRV ¢ \
)

Pernambuco WM 7%
Minas Gerais Wl 6%
Rio Grandepticr)asnuél : 45;? Centro — Oeste: 6% \ 9 3
Alagoas W 4% :
L Qe Al
h/

M ha M 49 ‘
aranhio W 4% g Nordeste: 47% ~N |
>\" \K

Sergipe M 3%

Paraiba M 3% 9 \
Rio Grande do Norte M 3%
Piaui W 3% Sudeste: 38%
Amazonas W 2%
Espirito Santo W 2% 9
Pard W 2% Sul: 16%
Mato Grosso W 2%
Goias H 2%
Mato Grossodo Sul 1 1% - ’_
Distrto Federal 1 1% A regiao nordeste é o destino brasileiro
T“”XJ‘Z : 14; mais cogitado para viajar
Outros 1 1% nos proximos 12 meses

NS/NR HH 5%

Para qual ou quais desses estados brasileiros vocé pretende viajar nos proximos 12 meses?I Por favor, informe todos os estados que pretende visitar nos préximos 12 meses
(ESTIMULADA E MULTIPLA)
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PAISES MAIS COGITADOS PARA
VIAJAR NOS PROXIMOS 12 MESES

(entre quem pretende viagjar para 0 EXTERIOR nos proximos 12 meses)

No Brasil 92%

Argentina, Paraguai e

NOIExtision I 7% é Estados Unidos sdo os destinos cogitados

para as viagens internacionais nos proximos
12 meses

NS/NR 2%

Para qual ou quais paises vocé pretende viajar nos proximos 12 meses? Por favor, informe todos os paises que pretende visitar nos préximos 12 meses.

(ESPONTANEA E MULTIPLA)
y W AR = L | W D -
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COMPANHIA PARA A VIAGEM COGITADA
NOS PROXIMOS 12 MESES

(entre quem pretende viajar nos proximos 12 meses)

Em familia 55%

A dois 22%

Com amigos

Sozinho 11%

NS/NR 1%

Ainda pensado nessa(s) viagem/viagens que vocé pretende fazer nos proximos 12 meses, com quem vocé
pretende viajar? (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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TURISMO TOP OF MIND

(amostra total)

Aparecida de Norte

Fraga/parques g Montanhas/serras LiSDOQ oo
E,:termr s s e I 0 a S S e a r Rventara,/esporte P
PaiSAgens Flomipls [:"St" “ﬁg{fgj}g{m araﬂﬂ,,pu,m

Foz do Iguiact Setor nenesmta e melhorias,/investimentos s e s Natureza Mala ;mngh”a

Brasil Pantamal [:ll|tl|fﬂf|l|5“]fll]ﬂ Ny Acre . Belezas naturais hvido
Santa Catarina we Camo
Maceis Grécia gtimo/tom
wacsii FlOTESta Amazonica Bonita H lEl
e FmIlia |lhas
Rios/ |ﬂ£;i]$,l'r lagoas [tapema ; Morumbi petsuriats

Farol da Barra hepada das Waadgirns Portn Alegre
Trem o 5.0 Diversao/festa

: Caldas Novas  Corei baguiea Emprego e renda
Porto Segum Sal/vera s ireia preg
Eaha Frio . |ta|la

basila — Paz/sossego/tranquilidade Disney

Verao Porto de Galinhas
- Organizacao in m
Fenas = SEE,‘LS “al_azer Rura/campe Cumbuco
tooatodauba  [birapuera " Argentina_fenniot e
Gramado Nordeste “=  (idade turistica Viamantina

Musen do Amanha b i Basiraponia Fan s Acacar ﬂllﬂrillllililﬂga H[Wﬂ lllru rk

[tanhaém S Paulo Aguas termais

2 Conhecer lugares/pessoas’,

Morro de Saa Panle CAlifOrnia fstedes widos Investimento Navin/eruzeiro "."EIIEIa
Petrolina g Cachogira  wewsw Guarapari
R"] [|E lﬂ"ﬂm] Balneario Camborii

Quando eu falo em turismo, qual a primeira palavra ou imagem que vem & sua mente? (ESPONTANEA E UNICA)

g

Viagem/Viajar I 25%
Praia/Mar I 14%
Passeio/passear Il 7%

Conhecer lugares/pessoas W 4%

Lazer B 3%
Férias 0 2%

Paz/sossego/tranquilidade 0 2%

\..

Diversao/festa I 2%
Rio de Janeiro | 1%

Cidade turistica | 1%
Dinheiro | 1%

Onibus | 1%
Natureza | 1%
Familia | 1%
Cultura/histoérica | 1%
Cristo Redentor | 1%
Paisagens | 1%
Nordeste | 1%

Ithas | 1%

Sol/verao | 1%
Rural/Campo | 1%
Maceio | 1%
Emprego e renda | 1%

Outros 1M 12%
NS/NR I 15%
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ATRACAO TURISTICA PREFERIDA
DOS BRASILEIROS

(amostra total)

m 12 atracao m 2% atracao m 32 atracao
Soke praia 59%
Natureza/Ecoturismo 12% 10% SA0 27%
Salde e bem-estar 20%
16% cior mierest6 onié os mas jovens
Religioso/Espiritual 14% 16 G 24 anos 67%
Cultural/Histérico 14% 25 a 40 anos 68%
Rural/Campo 13% Com rendas mais altas,
Diversdo noturna 12% Mais de 2 até 5 S.M. 66%
Mais de 5 S.M. - 4%

Gastrondmico 11%
Compras 11%
Esportes [EEA S 9%

Frio 7%
Nenhum desses [} 2%
NS/NR | 1%

E moradores da regido Sudeste do Pais

Sudeste 66%

Quando vocé pensa em realizar uma viagem de lazer pelo Brasil, qual dos seguintes fipos de atracdo turistica vocé possui maior interesse. E o segundo? E o terceiro?
(RESPOSTA MULTIPLA ATE TRES MENCOES — LEIA ALTERNATIVAS)

D -
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PRINCIPAIS FATORES PARA ESCOLHER UM DESTINO
TURISTICO NO BRASIL

(amostra total)

m 1° fator m 2° fator
Belezas naturais do destino 31%
prego baixo/favordvel 25%
Possibilidade de reencontro com familiares/amigos distantes 23%

Boas avaliagdes / comentdrios / recomendagdes 15% Belezqs nq‘I'U I'GiS, prego bqixo
Facilidade de locomog&o no destino turist~ico 12% e g pOSSIbIIId a d e de
Locais frequentados por menzr:;(:z::: 111;:% ree.nco nlllfar fq miliares e
Locais para desenvolvimento da saude e do bem-estar 10% q mlgos SO O OS Drl n CI DO IS
Grandes eventos / festivais / datas especiais 9% fatores que os brasileiros
Meio de transporte necessdrio para chegar 8% CO ﬂSId eram na h ora d e

Proximidade de onde moro [ E3Ed 6% . T
escolher um destino furistico.

Destinos fora da rota turistica tradicional 4%
Nenhum desses [l 2%
NS/NR [l 2%

De modo geral, qual desses fatores vocé considera o mais importante na hora de escolher um destino turistico no Brasile¢ E em segundo lugar?
(RESPOSTA MULTIPLA ATE DUAS MENCOES — LEIA ALTERNATIVAS)

-
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RELACAO ENTRE OS PRINCIPAIS FATORES PARA
ESCOLHER UM DESTINO TURISTICO NO BRASIL
& FREQUENCIA DE VIAGEM

durante o ano

Possibilidade de reencontro com familiares/amigos distantes
Preco baixo/favoravel

Belezas naturais do destino

Promocgdes

Locais frequentados por menos pessoas

Boas avaliagdes / comentarios / recomendacgbes
Locais para desenvolvimento da saude e do bem-estar
Meio de transporte necessario para chegar

Facilidade de locomogao no destino turistico

Grandes eventos / festivais / datas especiais
Proximidade de onde moro

Destinos fora da rota turistica tradicional

Nenhum desses

NS/NR

I 26% I 22% I 22% I 15%
I 24% I 28% I 22% I 14%

I 19% I 32% I 45 I 28%

I 14% I 13% I 12% 1 2%

I 13% I 1% B 9% B 3%
B 9% I 15% I 20% I 20%
B 9% I 1% B 8% I 17%
7% Bl 8% B 7% B 9%

M 6% B 13% B 13% I 16%
M 6% B 9% B 10% B 13%
M 6% 7% M 5% B 13%
B 3% W 4% M 5% I 11%
M 6% 0% 0% 0%

B 4% I 2% 1 1% 0%

De modo geral, qual desses fatores vocé considera o mais importante na hora de escolher um destino turistico no Brasil¢ E em segundo lugarg
(RESPOSTA MULTIPLA ATE DUAS MENCOES - LEIA ALTERNATIVAS) / Em média, quantas vezes vocé costuma realizar viagens de lazer no ano? (ESTIMULADA E UNICA)
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FONTES MAIS RELEVATES PARA BUSCAR
INFORMACOES SOBRE UM DESTINO TURISTICO

(amostra total)

Redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter, TikTok) _ 47%
Amigos/familiares _ 45%
Agéncias de viagens/operadores turisticos _ 22%
Sites e blogs de turismo _ 19%

Canais de videos de turismo na internet - 14%
Canais/programas de televisdo de turismo - 8%

Feiras/eventos e congressos - 7% 7

Secretaria de turismo do local de destino - 7%
Livros e guias especializados - 6%
Nenhum desses l 3%

Ns/NR | 2%

E, pensando no planejamento/organizacdo de uma viagem de lazer pelo Brasil, quais as fontes mais relevantes para vocé usa para buscar informacdes sobre o destino? Por
favor, marque até trés opcdes (ESTIMULADA E MULTIPLA)

-
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RELACAO ENTRE AS FONTES MAIS RELEVATES PARA BUSCAR
INFORMACOES SOBRE UM DESTINO TURISTICO
& FREQUENCIA DE VIAGEM

durante o ano

g e g O e
Redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter, TikTok) _ 36% _ 50% _ 54% _ 56%
Agéncias de viagens/operadores turisticos - 13% _ 26% _ 27% - 17%
Sites e blogs de turismo [N 12% B 1% B 23% B 21%
Canais de videos de turismo na internet - 8% - 14% - 17% - 23%

Canais/programas de televisdo de turismo - 8% - 9% - 9% . 8%
Secretaria de turismo do local de destino - 7% - 7% - 7% l 5%
Livros e guias especializados . 6% . 5% - 7% l 5%
Feiras/eventos e congressos . 5% - 7% - 8% . 7%

Nenhum desses - 9% I 1% I 1% 0%

Ns/NR [l 4% | 1% | 1% 0%

E, pensando no planejamento/organizacdo de uma viagem de lazer pelo Brasil, quais as fontes mais relevantes para vocé usa para buscar informacdes sobre o destinog Por
favor, marque até trés opcdes (ESTIMULADA E MULTIPLA) / Em média, quantas vezes vocé costuma realizar viagens de lazer no ano?2 (ESTIMULADA E UNICA)
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REDES SOCIAIS RELEVATES PARA BUSCAR
INFORMACOES SOBRE UM DESTINO TURISTICO

(amostra total)

Facebook _ 35%
©
Youtube - 22%
TikTok [ 13%

O Instagram € ainda mais relevante entre o
publico feminino, mais jovens, de rendas mais
altas e entre os(as) solteiros(as).

De 16 a 24 anos 80%
Twitter I 4% De 25 a 40 anos 69%
De 2 até 5 S.M. 60%
Telegram I 3% Mais de 5 S.M. 69%
Solteiro 63%

LinkedIn | 1%
Feminino ————————e 59%

Nenhum desses . 6%
N3o utiliza/ndo se informa por redes sociais - 11%

NS/NR | 1%

E por qual ou quais redes sociais vocé mais costuma se informar sobre o destino? (ESTIMULADA E MULTIPLA — ATE 3 OPCOES) p
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RELACAO ENTRE AS REDES SOCIAIS RELEVATES PARA BUSCAR
INFORMACOES SOBRE UM DESTINO TURISTICO
& FREQUENCIA DE VIAGEM

durante o ano

g [ > I - I - I 7o
Facebook |G 31% . B B 3% B 30%
voutuve [N 17% B 5% B 5% B 6%

tikrok [N 13% B 3% B 3% B 3%

Telegram ] 3% I 2% B 4% B 10%
Twitter | 1% B 3% B 7% | B
Linkedin 0% | 1% | 1% | 1%
Nenhum desses [JJJJj 10% | R B 4% | 3%
N&o utiliza/nao se informa por redes sociais [N 21% | KA B 4% B 8%
Ns/NR ] 2% | 1% 0% | 1%

E por qual ou quais redes sociais vocé mais costuma se informar sobre o destino? (ESTIMULADA E MULTIPLIA — ATE 3 OPCOES) / Em média, quantas vezes vocé costuma realizar
viagens de lazer no ano? (ESTIMULADA E UNICA)

-
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FREQUENCIA DE VIAGENS A LAZER DURANTE O ANO

(amostra total)
69% dos

brasileiros fazem

pelo menos ume

viagem a lazer

g e . o
/40(y 3 /23(y E /ch B /30(y ~ durante o ano
1 0] te [ 0] i Y o ) 3% : (i
e 0% L 23% 6% | —30%L
40%
30%
23%
3% 3% 1%
I I e ————
1 vez 2 a 3 vezes 4 a5 vezes Mais de 5 vezes Nunca viaja a lazer NS/NR

Em média, quantas vezes vocé costuma realizar viagens de lazer no ano? (ESTIMULADA E UNICA)
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COMPANHIA PREFERIDA PARA
VIAGENS A LAZER

(apenas para gquem vigja a lazer com alguma frequénciaq)

Em familia 70%

A dois - 14%
Com amigos . 9%
Sozinho . 7%

NS/NR I 1%

De modo geral, quando vocé viaja a lazer com quem prefere viajar? (ESTIMULADA E UNICA)
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MEIOS DE TRANSPORTE MAIS UTILIZADOS PELOS
BRASILEIROS EM UMA VIAGEM A LAZER

(apenas para quem viaja a lazer com alguma frequénciaq)

55%
40%
23%
. - I |
- 2% 1% 2 1%

Carro Préprio Onibus Aviao Carro Alugado Barco/Navio Metro Outros

Qual ou quais meio(s) de transporte vocé costuma utilizar até o destino em suas viagens a lazer2 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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(] .
1] o] f [SUSRE———

uuuuuuu

uuuuuuuuuuuuuu

UNIAG E RECONSTRUGAG



TIPOS DE HOSPEDAGENS MAIS UTILIZADAS PELOS
BRASILEIROS EM UMA VIAGEM A LAZER

(apenas para quem viaja a lazer com alguma frequénciaq)

Airbnb ou similar - 5%

Resort . 4%

Apart Hotel . 4%
Hostel/Albergue . 3%
Camping . 3%

Outros . 3%

NS/NR 0%
E, onde vocé costuma ficar hospedado quando viaja a lazer2 (ESTIMULADA E MULTIPLA) .
' - IlI p r I o LRSI (01 ML
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PLANEJAMENTO DE UMA VIAGEM A LAZER

(apenas para quem viaja a lazer com alguma frequénciaq)

1 més antes da viagem 30%

74% dos brasileiros comecam a
planejar uma viagem a lazer com até é
meses de antecedéncia

4 a 6 meses antes da viagem 22%

2 a 3 meses antes da viagem - 22%

7 a 9 meses antes da viagem I 3%

10 a 12 meses antes da viagem - 11%
Mais de 12 meses antes da viagem - 8%
NS/NR . 5%

De modo geral, vocé costuma planejar uma viagem com quanto tempo de antecedéncia? (ESTIMULADA E UNICA)

y - JE=n) | I A
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PREFERENCIA DE COMPRA EM VIAGENS A LAZER

(apenas para quem viaja a lazer com alguma frequénciaq)

Pacote ou compra avulsa de Local/meio de compra de
Passagens e Hospedagens Passagens e Hospedagens
Loja fisica da agéncia de viagens - 35%
56%
48%

Loja virtual da agéncia de
. 1 24%
viagens

- 38% Sites das empresas de viagens

Por telefone . 11%
l 5

Comprar passagens e
hospedagens avulso, por prdpria
conta

Comprar pacotes de viagens
completos, ou seja, quando vocé
compra passagem e hospedagem

juntas

24%

Fisico

NS/NR

NS/NR %

Pensando em quando vocé faz uma viagem a lazer dentro do Brasil, vocé prefere ... (ESTIMULADA E UNICA) / Ainda pensando em quando vocé faz uma viagem a lazer dentfro
do Brasil, vocé prefere comprar suas passagens € hospedagem em... (ESTIMULADA E UNICA)
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FREQUENCIA DE VIAGENS A TRABALHO DO BRASILEIRO

(amostra total)

D . R B S e S AL T 0 DA Nessas viagens a trabalho, vocé costuma estender a sua

4 \ estadia no local para aproveitar as opgoes de lazer?
II 1 vez I 6% ‘I (apenas para quem vigja a frabalho com alguma frequéncia)
| |
| |
| |
|
| 2 a 3 vezes I
|
|
|
|
: 4 a5 vezes
|
|
|
1
\ Mais de 5 vezes

\

N\

Nunca viaja a trabalho

NS/NR

Em média, quantas vezes vocé costuma viajar a trabalho no ano? (ESTIMULADA E UNICA) / Nessas viagens a trabalho, vocé costuma estender a sua estadia no local para
aproveitar as opcoes de lazere (ESTIMULADA E UNICA)
o DRABIL
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5. Turismo no Brasil
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DESTINOS TURISTICOS BRASILEIROS MAIS CONHECIDOS

(amostra total)

Rio de Janeiro-RJ 6,7
Salvador - BA 6,6

Floriandpolis — SC 5,8

Fernando de Noronha-PE 5,5

Foz do Iguagu-PR 5,2
Lengdis Maranhenses - MA 5,1
Manaus-AM 4,5
Maragogi - AL 4,4
Campina Grande -PB 4,2
Chapada dos Veadeiros - GO 4,0
Bonito-MS 4,0
Ilha de Marajo - PA 3,6

Jalapdo—-TO 3,5

Monte Roraima-RR 3,0

Alter do Chao - PA 2,5

Considerando uma escala de 0 a 10, em que 0 é “Nada” e 10 € “Muito”, o quanto vocé diria que CONHECE, MESMO QUE SO DE OUVIR FALAR, sobre os seguintes destinos
turisticos brasileiros retratados nas imagens: (ESTIMULADA E UNICA)

y - JE=n) | I A D -
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DESTINOS TURISTICOS QUE OS BRASILEIROS
POSSUEM MAIOR INTERESSE EM VISITAR

(amostra total)

Salvador - BA

Fernando de Noronha-PE
Rio de Janeiro-RJ 6,7
Lengdis Maranhenses - MA 6,5
Florianépolis — SC 6,4
Foz do Iguagu-PR 5,8
Maragogi - AL 5,7
Bonito-MS 5,6

Chapada dos Veadeiros - GO 5,3

Ilha de Marajo - PA 5,0

Campina Grande -PB
Manaus-AM
Jalapao—-TO

Monte Roraima-RR 4,2

4,0

Alter do Chdo - PA

Considerando a mesma escala de 0 a 10, em que 0 € “Nada” e 10 € “Muito”, o quanto voceé diria que possui INTERESSE EM VISITAR os seguintes destinos turisticos brasileiros
retratados nas imagens: (ESTIMULADA E UNICA)
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6. Turismo & Economia

Y My Y T



ATIVIDADES MAIS IMPORTANTES
PARA A ECONOMIA DO PAIS

(amostra total)

Tecnologia
Comércio
Turismo
Industria
Agropecuadria

Transportes

Construcao civil

Pensando em algumas atividades econdmicas, na sua opinido, qual é hoje o grau de importancia de cada uma delas para a economia ,do paise Vamos utilizar uma escala de
0 a 10 onde 0 € "nada importante” e 10 € “muito importante™. (LER ITENS - RU POR LINHA). (ESTIMULADA E UNICA)
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POTENCIAL PARA EXPLORACAO DO TURISMO

COMO ATIVIDADE ECONOMICA

(amostra total)

Muito alto - 30%

Alto 33%
Médio 23%
Baixo . 8%
Muito baixo I 3%
Nenhum | 1%

NS/NR 2%

- 63%

= 11%

B

21%

28%

-
-
I3%

2%

—

—

34%

- 34%

Agora falando especificamente do setor de turismo no Brasil: na sua opinido, o Brasil tem um potencial muito alto, alto, médio, baixo ou muito baixo para a exploracdo do
turismo como atividade econdmica? (ESTIMULADA E UNICA) / E na sua cidade, vocé considera que existe um po‘rengiol muito alto, alto, médio, baixo ou muito baixo para
exploracdo do turismo como atividade econdmica? (ESTIMULADA E UNICA)
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OPINIAO SOBRE A EXPLORACAO DO TURISMO
COMO ATIVIDADE ECONOMICA NAS CIDADES

(amostra total)

B Somente beneficios m Mais beneficios que prejuizos B Mais prejuizos que beneficios B Somente prejuizos m NS/NR

79% 15% ............................................

A exploracdo do turismo como atividade econdmica traz para as cidades (ESTIMULADA E UNICA)
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IMPORTANCIA DO SETOR DE TURISMO

(amostra total)

B Muito importante B Importante Mais ou menos importante M Pouco importante M Nada importante  ® NS/NR

88% 5%

Geragao de emprego e renda

88% 5%
1%

Economia do pais BV 3% 2%

84% 7%

Desenvolvimento local/regional

Na sua opinido, qual o grau de importdncia do setor de turismo para a (LER ITENS), vocé diria que é (LER ESCALA)2 (ESTIMULADA E UNICA)
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Anexo
(tabelas com dados sociodemografico)
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VIAGEM A LAZER NO VERAO

(por perfil)

Feminino 36% 60% 4%
Sexo
Masculino 39% 57% 4%
De 16 a 24 anos 42% 52% 6%
De 25 a 40 anos 42% 54% 4%
|dade
De 41 a 59 anos 41% 55% 4%
Mais de 60 anos 20% 76% 3%
Até 1 S.M. 26% 71% 3%
Mais de 1 até 2 S.M. 25% 70% 5%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 42% 54% 4%
Mais de 5 S.M. 58% 40% 2%
Norte/Centro-Oeste 33% 62% 5%
o Nordeste 33% 64% 3%
Regido
Sudeste 39% 56% 5%
Sul 44% 53% 3%
Casado/Unido Estavel 37% 59% 4%
Estado Civil Solteiro 39% 56% 5%
Separado/Divorciado/Viuvo 31% 67% 3%
Filhos menores de 18 anos 42% 54% 4%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 27% 69% 4%
N&o possui filhos 43% 52% 4%

Vocé vai vigjar a lazer nos proximo trés meses, ou seja, até marco de 20242 (ESTIMULADA E UNICA)
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VIAGEM A LAZER NO VERAO
FERIAS

(por perfil)

Feminino 75% 24% 2%
Sexo
Masculino 75% 24% 1%
De 16 a 24 anos 79% 18% 3%
De 25 a 40 anos 79% 21% 0%
|dade
De 41 a 59 anos 72% 27% 1%
Mais de 60 anos 65% 31% 4%,
Até 1 S.M. 64% 33% 3%
Mais de 1 até 2 S.M. 70% 29% 1%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 70% 29% 1%
Mais de 5 S.M. 89% 1% 0%
Norte/Centro-Oeste 60% 36% 5%
o Nordeste 70% 30% 0%
Regido
Sudeste 79% 19% 1%
Sul 85% 15% 0%
Casado/Unido Estavel 77% 22% 1%
Estado Civil Solteiro 77% 22% 1%
Separado/Divorciado/Viuvo 60% 38% 2%
Filhos menores de 18 anos 75% 25% 1%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 70% 28% 2%
N&o possui filhos 79% 19% 2%

Essa viagem a lazer serd uma viagem de férias? (ESTIMULADA E UNICA)
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PRINCIPAL ATRATIVO DO DESTINO
TURISTICO ESCOLHIDO

(por perfil)
Sol e praia | Frio/Neve | Aventura e Compras Dl Gastronémico |Rural/Campo| NS/NR
oturismo | bem-estar E ual noturna

Sexo Feminino 55% 1% 1% 1%

Masculino 46% 1% 4% 8% 7% 2% 2% 0% 4% 6% 2% 9% 8% 0%
De 16 a 24 anos 43% 0% 10% 8% 1% 2% 0% 0% 5% 6% 0% 1% 3% 0%
De 25 a 40 anos 59% 1% 4% 10% 4% 1% 2% 1% 2% 5% 2% 6% 3% 1%

Idade
De 41 a 59 anos 48% 1% 2% 9% 5% 3% 4% 1% 1% 7% 2% 8% 6% 3%
Mais de 60 anos 42% 0% 1% 6% 13% 1% 8% 0% 1% 1% 0% 15% 12% 0%
Até 1 S.M. 34% 1% 5% 1% 13% 2% 5% 2% 2% 10% 1% 8% 6% 1%
Mais de 1 até 2 S.M. 52% 0% 4% 10% 4% 1% 4% 0% 1% 3% 1% 12% 7% 2%
renda Mais de 2 até 5 S.M. 57% 1% 3% 5% 5% 2% 2% 1% 3% 5% 1% 9% 5% 1%
Mais de 5 S.M. 54% 1% 6% 12% 7% 2% 1% 0% 1% 3% 3% 4% 5% 0%
Norte/Centro-Oeste 26% 2% 9% 9% 7% 4% 3% 2% 8% 4% 2% 14% 8% 2%
o Nordeste 44% 0% 6% 5% 8% 2% 7% 0% 3% 8% 2% 8% 2% 4%
e Sudeste 58% 1% 3% 10% 5% 2% 1% 1% 0% 4% 1% 7% 5% 0%
Sul 59% 0% 3% 9% 8% 2% 2% 0% 1% 4% 1% 7% 6% 0%
Casado/Unido Estavel 55% 1% 4% 7% 6% 1% 2% 1% 2% 4% 2% 9% 5% 1%
Estado Civil Solteiro 47% 1% 5% 9% 6% 3% 3% 1% 3% 6% 1% 8% 4% 2%
Separado/Divorciado/Viuvo 47% 0% 1% 1% 8% 1% 5% 0% 2% 7% 0% 8% 9% 0%
Filhos menores de 18 anos 56% 1% 5% 7% 5% 1% 1% 1% 2% 6% 3% 7% 3% 3%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 44% 0% 1% 7% 8% 3% 6% 0% 0% 5% 0% 13% 10% 1%
N&o possui filhos 49% 1% 6% 1% 7% 3% 2% 1% 3% 5% 1% 8% 3% 0%

Qual serd o principal atrativo desse destino que vocé vai viajare (ESTIMULADA E UNICA)
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DESTINO DAS FERIAS DE VERAO DOS BRASILEIROS

(por perfil)

Feminino 97% 3% 0%
Sexo
Masculino 97% 3% 0%
De 16 a 24 anos 99% 0% 0%
De 25 a 40 anos 98% 2% 0%
Idade
De 41 a 59 anos 94% &% 0%
Mais de 60 anos 99% 1% 0%
Até 1 S.M. 99% 1% 0%
Mais de 1 até 2 S.M. 98% 2% 0%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 99% 1% 0%
Mais de 5 S.M. 93% 7% 0%
Norte/Centro-Oeste 94% 6% 0%
o Nordeste 100% 0% 0%
Regido
Sudeste 96% 4% 0%
Sul 99% 1% 0%
Casado/Unido Estavel 96% 4% 0%
Estado Civil Solteiro 97% 3% 0%
Separado/Divorciado/Viuvo 99% 1% 0%
Filnos menores de 18 anos 97% 3% 0%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 95% 5% 0%
N&o possui filhos 97% 2% 0%

Essa viagem de férias serd aqui no Brasil ou no exterior2 (ESTIMULADA E UNICA)
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MEIOS DE TRANSPORTE MAIS UTILIZADOS PARA
CHEGAR ATE O DESTINO ESCOLHIDO

m care Alugado “ Helic{)ptero “ NS/NR
41% 7% 0% 1% 0% 2% 0%

(por perfil)

Feminino
Sexo )
Masculino

De 16 a 24 anos
De 25 a 40 anos
dode De 41 a 59 anos
Mais de 60 anos
Até 1 S.M.
Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.

Mais de 5 S.M.

Renda

Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Regido
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Estado Civil Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

24%
22%
14%
25%
27%
16%
14%
18%
21%
34%
30%
1%
29%
14%
20%
24%
26%
21%
16%
28%

31%
28%
36%
25%
26%
44%
51%
39%
31%
12%
29%
43%
24%
23%
23%
34%
35%
24%
38%
30%

49%
50%
45%
47%
35%
26%
36%
48%
55%
33%
41%
43%
67%
56%
39%
29%
50%
43%
41%

5%
5%
9%
5%
2%
8%
1%
6%
4%
2%
1%
7%
1%
4%
7%
1%
6%
5%
7%

0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%

3%
3%
1%
2%
1%
3%
0%
1%
2%
6%
2%
1%
0%
2%
1%
7%
2%
1%
2%

0%
0%
1%
0%
0%
0%
0%
1%
0%
1%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
1%

3%
1%
2%
1%
9%
6%
3%
2%
2%
1%
2%
3%
3%
1%
3%
7%
2%
4%
2%

Qual ou quais meio(s) de fransporte vocé ird utilizar até chegar no destino da sua viagem que ird realizar até marco de 20242 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
0%
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0%
0%
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TIPOS DE ONIBUS MAIS UTILIZADOS PARA CHEGAR ATE
O DESTINO ESCOLHIDO

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos

De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Nd&o possui filhos

Onibus de linha Onibus de excursdo
(convencional) (grupos de viagens)

66%
66%
61%
58%
75%
74%
64%
77%
73%
62%
61%
64%
63%
83%
66%
68%
56%
66%
64%
69%

22%
13%
13%
18%
24%
14%
23%
14%
16%
5%
17%
24%
16%
8%
17%
16%
31%
18%
27%
9%

Onibus com vagas

reservadas por aplicativos
Buser, FlixBus, ClickBus, etc

12%
18%
26%
22%
1%
12%
12%
9%
9%
33%
23%
9%
20%
9%
17%
15%
7%
16%
8%
20%

0%
2%
1%
2%
1%
0%
1%
0%
3%
0%
0%
3%
1%
0%
0%
1%
7%
0%
1%
3%

Esse 6nibus que vocé ird utilizar € um 6nibus de linha (convencional), € um énibus de excursdo (grupos de viagens) ou € um énibus com vagas reservadas por aplicativos
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(Buser, FlixBus, ClickBus, etc.)2 (ESTIMULADA E UNICA)
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MEIOS DE TRANSPORTE MAIS UTILIZADOS
DURANTE A ESTADIA NO DESTINO ESCOLHIDO

(por perfil)

Feminino
Sexo
Masculino

De 16 a 24 anos
De 25 a 40 anos
[oeleis De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.
Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.

Renda

Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Regido
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Estado Civil Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

4%
4%
4%
8%
9%
12%
7%
7%
3%
10%
8%
4%
3%
4%
8%
4%
7%
8%
3%

27%
27%
27%
30%
27%
17%
32%
30%
25%
27%
22%
35%
29%
16%
20%
31%
42%
24%
21%
34%

9%
8%
5%
1%
12%
17%
6%
9%
6%
12%
6%
9%
7%
6%
9%
14%
7%
13%
7%

3%
1%
4%
3%
5%
8%
3%
2%
4%
3%
4%
3%
2%
2%
4%
4%
2%
4%
4%

44%
47%
51%
42%
47%
42%
26%
40%
47%
53%
36%
36%
44%
70%
55%
39%
30%
48%
48%
41%

7%
8%
7%
16%

3%
6%
3%
3%
10%
3%
7%
5%
2%
8%
5%
3%
4%
4%
5%
2%
5%
4%
4%

1%
0%
0%
2%
1%
1%
0%
1%
1%
2%
0%
1%
0%
1%
1%
2%
1%
1%
1%

5%
2%
5%
3%
13%
6%
4%
5%
4%
2%
6%
4%
6%
5%
4%
6%
4%
8%
3%

Durante a estadia no seu destino, qual ou quais meio(s) de transporte vocé pretende utilizar durante essa(s) viagem/viagens2 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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Carros de Carro Carro Carro emprestado Outro NS/NR
nmm por amig°/parenfe BorCO/Balso (ANOTAR) /

1%
3%
1%
4%
1%
0%
2%
2%
2%
3%
2%
2%
3%
0%
2%
2%
0%
3%
1%
2%
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TIPOS DE HOSPEDAGENS MAIS UTILIZADOS
NAS FERIAS DE VERAO DOS BRASILEIROS

Hostel/ Airbnb ou Casa de amigo ou A NS/NR
m Aport Ho*el m Albergue Complng S/

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estével
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

28%

31%
28%
31%
31%
19%
14%
16%
29%
45%
22%
28%
36%
20%
33%
25%
35%
31%
26%
30%

Nessa(s) viagem/viagens vocé ird se hospedar em: (ESTIMULADA E MULTIPLA)

g
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3%
1%
3%
4%
1%
1%
2%
3%
2%
6%
3%
2%
0%
4%
2%
1%
4%
2%
2%

1%
1%
3%
3%
1%
0%
2%
4%
2%
4%
1%
3%
1%
2%
3%
2%
2%
3%
3%

15%
17%
15%
15%
18%
15%
14%
18%
19%
16%
11%
14%
22%
9%

17%
16%
18%
17%
16%
15%

2%
4%
4%
0%
0%
0%
0%
2%
5%
4%
2%
2%
1%
2%
3%
2%
2%
0%
4%

3%
3%
5%
2%
1%
1%
4%
5%
2%
2%
1%
3%
7%
2%
5%
5%
2%
1%
6%

50%
45%
52%
41%
47%
58%
64%
56%
46%
32%
54%
52%
38%
59%
46%
50%
41%
47%
51%
44%

3% 3%
0% 3%
2% 4%
4% 2%
2% 5%
6% 3%
1% 3%
2% 4%
2% 4%
3% 1%
4% 3%
1% 4%
2% 6%
2% 4%
3% 3%
0% 6%
4% 3%
1% 4%
1% 3%
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0%
1%
0%
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0%
0%
1%
3%
1%
1%
1%
1%
0%
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PLANEJAMENTO DAS FERIAS DE VERAO
COMPRA DAS PASSAGENS

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filnos

y - = | ™S A

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Nao possui filhos

6%
5%
9%
8%
7%
6%
9%
8%
10%
13%
4%
6%
10%
5%
10%
6%
8%
6%
7%

1%
1%
2%
3%
2%
1%
2%
2%
3%
5%
0%
2%
3%
3%
2%
1%
1%
3%
3%

1%
2%
2%
1%
2%
2%
0%
0%
2%
1%
1%
0%
3%
2%
3%
0%
0%
1%
3%
1%

g

3%
3%
2%
2%
1%
2%
0%
1%
4%
3%
0%
4%
0%
2%
3%
0%
3%
1%
2%

1%
2%
3%
0%
0%
1%
1%
1%
3%
3%
0%
2%
1%
2%
2%
0%
2%
1%
2%

(ESTIMULADA E UNICA)

2%
3%
1%
1%
4%
2%
0%
1%
3%
3%
0%
3%
1%
2%
2%
0%
2%
2%
1%

2%
1%
1%
3%
2%
1%
0%
2%
4%
2%
1%
2%
0%
1%
2%
3%
3%
1%
1%

0%
3%
1%
1%
0%
3%
1%
1%
2%
1%
1%
2%
0%
1%
2%
1%
2%
1%
1%

2%
4%
3%
2%
1%
0%
1%
2%
5%
0%
1%
5%
0%
2%
3%
3%
3%
1%
3%

5%
5%
9%
3%
7%
4%
4%
5%
1%
6%
8%
6%
2%
5%
6%
7%
4%
5%
9%
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10%
6%

1%

7%
6%

13%
10%
13%

9%
4%

13%
10%

6%
7%
7%
8%

12%

8%
7%
8%

Pensando no planejamento e organizacdo dessa(s) viagem/viagens que vocé ird fazer até marco de 2024, quando vocé efetuou a compra das passagens?
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56%
69%
62%
60%
66%
60%
70%
67%
65%
49%
49%
74%
57%
73%
64%
60%
67%
62%
68%
59%
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COMPANHIA PARA A VIAGEM DE VERAO

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

64%
56%
55%
60%
64%
56%
51%
63%
63%
61%
52%
62%
61%
63%
74%
48%
56%
76%
64%
39%

19%
19%
19%
18%
20%
20%
15%
15%
21%
18%
25%
16%
19%
20%
22%
17%
17%
13%
19%
26%

11%
14%
17%
16%
9%
3%
14%
9%
13%
14%
1%
12%
13%
14%
5%
21%
10%
8%
4%
23%

10%
15%
12%
12%
11%
23%
25%
17%
9%
12%
14%
17%
12%
9%
4%
19%
22%
7%
13%
19%

Ainda pensado nessa(s) viagem/viagens que vocé ird realizar até marco de 2024, com quem vocé ird viajarg (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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1%
0%
0%
0%
1%
0%
0%
0%
0%
0%
2%
0%
0%
0%
0%
1%
0%
0%
1%
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PRINCIPAIS MOTIVOS PARA NAO REALIZAR
UMA VIAGEM NO VERAO

. Falta de Naose Alta _ .
Valor da Estradas/ Ndo possui ~ _ |planejou/nao ] Questoes de Ndo tem
Estradas/ R e tempo/ndao . temporada/ |Violéncia/seg| - . _
passagem/ . . rodovias condigoes P tem mais ) ) saude, pessoal| interesse/ndo NS/NR
rodovias ruins 5 X X tem ferias no locais muito uranga - .
hospedagem cheias financeiras periodo tempo parc cheio e/ou familiar | gosta de viajar

Feminino 13% 37% 22% 16% 10% 1%
v Masculino 9% 3% 3% 37% 18% 17% 7% 4% 1% 1% 7% 3%
De 16 a 24 anos 8% 1% 2% 31% 30% 21% 4% 2% 7% 6% 5% 5%
De 25 a 40 anos 13% 3% 3% 35% 27% 21% 9% 4% 6% 9% 5% 2%
Idade
De 41 a 59 anos 1% 1% 4% 39% 21% 16% 4% 5% 1% 13% 7% 3%
Mais de 60 anos 10% 5% 1% 41% 5% 9% 8% 4% 17% 15% 6% 3%
Até 1 S.M. 9% 2% 1% 51% 1% 13% 2% 7% 15% 16% 3% 4%
Mais de 1 até 2 S.M. 13% 3% 1% 50% 21% 16% 3% 6% 9% 12% 4% 1%
renda Mais de 2 até 5 S.M. 13% 2% 6% 35% 29% 18% 8% 3% 9% 6% 4% 1%
Mais de 5 S.M. 5% 2% 2% 16% 29% 22% 9% 2% 7% 7% 15% 4%
Norte/Centro-Oeste 10% 3% 1% 33% 20% 20% 2% 6% 6% 4% 12% 3%
Nordeste 13% 3% 2% 34% 16% 16% 4% 6% 13% 18% 5% 4%
Regido
Sudeste 12% 2% 4% 1% 23% 14% 9% 3% 1% 10% 4% 1%
Sul 4% 2% 2% 39% 23% 19% 8% 3% 9% 7% 9% 4%
Casado/Unido Estavel 10% 2% 4% 37% 20% 16% 8% 5% 9% 10% 8% 1%
Estado Civil Solteiro 12% 2% 2% 34% 23% 20% 6% 3% 8% 9% 5% 5%
Separado/Divorciado/Viivo 10% 4% 0% 46% 10% 7% 1% 3% 22% 22% 5% 1%
Filhos menores de 18 anos 10% 3% 4% 38% 24% 18% 7% 6% 6% 6% 6% 1%
Filnos Filhos maiores de 18 anos 10% 3% 1% 40% 14% 10% 6% 3% 14% 16% 8% 3%
N&o possui filhos 12% 1% 3% 32% 25% 22% 7% 3% 1% 9% 4% 4%

Qual ou quais os principais motivos para vocé ndo realizar nenhuma viagem a lazer até marco de 20242 (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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VIAGEM A LAZER MARCADA
PARA OS PROXIMOS 12 MESES?

(por perfil)

Sexo

|dade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Agora, pensando nos proximos 12 meses, vocé possui alguma viagem a lazer marcada? (ESTIMULADA E UNICA)

y - = | ™S A

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estével
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Ndo possui filhos

g

9%
9%
13%
10%
9%
5%
5%
6%
9%
20%
1%
5%
8%
17%
9%
10%
5%
10%
6%
12%

89%
90%
87%
89%
90%
21%
925%
93%
88%
77%
88%
4%
88%
83%
88%
920%
93%
89%
21%
88%

2%
1%
1%
1%
1%
4%
0%
1%
3%
3%
0%
0%
4%
0%
3%
1%
1%
1%
3%
1%
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PRETENSAO DE VIAJAR A LAZER

NOS PROXIMOS 12 MESES?

(por perfil)

Sexo

|dade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estével
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Ndo possui filhos

40%
50%
52%
46%
40%
45%
43%
34%
46%
54%
34%
39%
48%
52%
1%
47%
54%
41%
37%
54%

55%
47%
43%
50%
57%
49%
53%
65%
50%
43%
66%
59%
46%
41%
55%
49%
40%
54%
59%
41%

5%
4%
6%
4%
3%
7%
4%
2%
5%
3%
1%
2%
6%
7%
4%
4%
6%
4%
4%
4%

E além desta viagem que vocé ird fazer até marco de 2024, vocé também pretende viajar nos proximos 12 mesese (ESTIMULADA E UNICA)
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PRETENSAO EM VIAJAR A LAZER
NOS PROXIMOS 12 MESES

(por perfil)

Feminino 29% 66% 5%
Sexo
Masculino 34% 63% 3%
De 16 a 24 anos 43% 54% 3%
De 25 a 40 anos 43% 53% 4%,
|dade
De 41 a 59 anos 27% 69% 3%
Mais de 60 anos 16% 79% 5%
Até 1 S.M. 21% 74% 4%
Mais de 1 até 2 S.M. 26% 71% 3%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 1% 53% 6%
Mais de 5 S.M. 47% 53% 0%
Norte/Centro-Oeste 40% 58% 3%
B Nordeste 25% 71% 4%
Regido
Sudeste 31% 63% 6%
Sul 35% 63% 2%
Casado/Unidio Estavel 32% 62% 6%
Estado Civil Solteiro 35% 63% 2%
Separado/Divorciado/Viiuvo 17% 80% 4%
Filhos menores de 18 anos 36% 59% 5%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 21% 75% 4%
Nd&o possui filhos 41% 56% 3%
Mesmo ndo tendo nenhuma viagem marcada, vocé pretende vigjar a lazer nos proximos 12 meses? (ESTIMULADA E UNICA) .
e GOVERNO FEDERAL
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DESTINO PRETENDIDO PARA VIAJAR
NOS PROXIMOS 12 MESES

(por perfil)

Feminino 94% 6% 1%
Sexo
Masculino 92% 8% 2%
De 16 a 24 anos 92% 7% 1%
De 25 a 40 anos 90% 8% 3%
[eeleis De 41 a 59 anos 96% 5% 1%
Mais de 60 anos 93% 7% 0%
Até 1 S.M. 95% 6% 0%
Mais de 1 até 2 S.M. 98% 2% 0%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 94% 5% 1%
Mais de 5 S.M. 86% 14% 3%
Norte/Centro-Oeste 94% 6% 1%
B Nordeste 90% 7% 3%
Regido
Sudeste 94% 5% 2%
Sul 90% 12% 0%
Casado/Unido Estavel 94% 5% 2%
Estado Civil Solteiro 90% 9% 2%
Separado/Divorciado/Viivo 99% 1% 0%
Filhos menores de 18 anos 95% 4% 2%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 93% 8% 0%
N&o possui filhos 90% 9% 3%

Essa viagem a lazer que vocé pretende fazer nos préximos 12 meses serd aqui no Brasil ou no exterior (ESTIMULADA E MULTIPLA)
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COMPANHIA PARA A VIAGEM COGITADA

NOS PROXIMOS 12 MESES

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

57%
53%
47%
58%
60%
48%
57%
63%
55%
50%
61%
56%
52%
56%
71%
43%
46%
75%
58%
33%

21%
24%
20%
23%
21%
27%
12%
15%
25%
30%
16%
20%
26%
22%
26%
19%
25%
12%
27%
29%

16%
14%
18%
13%
16%
9%
16%
8%
16%
17%
18%
16%
14%
12%
6%
22%
17%
10%
9%
23%

13%
17%
9%
7%
17%
16%
17%
9%
6%
8%
14%
10%
13%
2%
18%
14%
4%
11%
18%

Ainda pensado nessa(s) viagem/viagens que vocé pretende fazer nos proximos 12 meses, com quem vocé pretende viajar? (ESTTMULADA E MULTIPLA)
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2%
0%
2%
1%
0%
0%
0%
0%
2%
2%
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ATRACAO TURISTICA PREFERIDA
DOS BRASILEIROS

1 o o
(por perfil, % soma 1° + 2
. Natureza/ Saude e Cultural/ Religioso/ Diversao - Rural/C Nenhum NS/NR
Soleprqlq [T U Ecoturismo bem-estar Histérico Espiritual Compras noturna e ILE | M desses /

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

63%
54%
67%
68%
59%
37%
45%
55%
66%
64%
47%
54%
66%
61%
61%
59%
50%
66%
47%
63%

7%
9%
7%
6%
6%
7%
3%
7%
9%
6%
9%
6%
9%
7%
8%
6%
5%
8%
8%

+ 3°)

14%
20%
30%
22%
1%

5%

15%
13%
16%
15%
14%
19%
16%
18%
14%
22%

5%
18%

9%
23%

25%
29%
29%
29%
29%
20%
25%
24%
27%
35%
25%
22%
28%
35%
27%
29%
21%
26%
24%
31%

23%
17%
10%
14%
24%
31%
29%
19%
17%
19%
16%
26%
17%
20%
22%
16%
25%
18%
27%
13%

14%
16%

9%

14%
11%
20%

17% 15%

12%
4%
9%
18%
26%
18%
18%
12%
1%
16%
21%
1%
1%
15%
12%
21%
13%
21%
9%

6%

1%
10%
13%

9%

15%

8%
9%

1%
13%
12%

7%

16%
10%
1%
12%
12%
12%

8%

15%
19%
9%
7%
3%
8%
10%
9%
10%
1%
12%
7%
5%
7%
12%
4%
8%
4%
14%

12%
12%
19%
15%
9%

6%

11%
9%

13%
10%
12%
12%
12%
12%
10%
15%
9%

12%
8%

16%

12%
1% 14%
1% 7%
14% 10%
12% 18%
6% 15%
8% 16%
9% 13%
10% 16%
20% 9%
9% 12%
9% 12%
13% 13%
13% 17%
10% 15%
13% 10%
9% 19%
9% 11%
10% 19%
15% 9%

2%
0%
1%
2%
7%
5%
3%
1%
1%
2%
1%
3%
3%
2%
2%
7%
1%
5%
1%

Quando vocé pensa em realizar uma viagem de lazer pelo Brasil, qual dos seguintes tipos de atracdo turistica vocé possui maior interesse. E o segundo? E o terceiro?

y - = | ™S A
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PRINCIPAIS FATORES PARA ESCOLHER UM DESTINO
TURISTICO NO BRASIL

(por perfil, % soma 1° + 2°)

Proximidade| Prego Lol Destinos fora da el LR el Belezas Boas avaliagoes (EIEIEES s lalliefie el Facilidade de
de onde bqifo/ Promogoes LEGLCLIEE rota turistica UETIETEIET 2 Eh B i) naturais do /comeniér?os / ST EENEEID S locomogdo no L] NS/NR
P ¢ por menos . . necessdrio para | da saide e do " = festivais / familiares/ ) ca " desses
moro favoravel tradicional destino recomendagoes . . X N destino turistico

pessoas chegar bem-estar duias especiais amlos distantes

Sero Feminino 26% 14% 10% 16% 7% 23% 12%
Masculino 7% 22% 1% 12% 5% 8% 9% 31% 12% 1% 22% 1% 3% 2%
De 16 a 24 anos 6% 22% 10% 10% 4% 1% 4% 42% 22% 14% 18% 7% 0% 1%
dade De 25 a 40 anos 7% 27% 18% 10% 5% 6% 9% 33% 16% 10% 17% 13% 1% 1%
De 41 a 59 anos 7% 25% 12% 9% 5% 8% 1% 30% 13% 7% 26% 14% 2% 2%
Mais de 60 anos 4% 21% 7% 16% 2% 6% 14% 20% 6% 5% 30% 9% 7% 6%
Até 1 S.M. 7% 25% 13% 15% 3% 7% 1% 19% 9% 7% 28% 7% 4% 5%
cenda Mais de 1 até 2 S.M. 8% 28% 15% 12% 2% 7% 10% 23% 10% 9% 22% 9% 3% 4%
Mais de 2 até 5 S.M. 7% 28% 14% 10% 6% 7% 7% 37% 16% 7% 21% 13% 1% 1%
Mais de 5 S.M. 2% 21% 10% 8% 7% 8% 13% 43% 21% 12% 18% 14% 1% 0%
Norte/Centro-Oeste 5% 21% 15% 13% 5% 8% 7% 27% 12% 12% 22% 8% 2% 3%
Regido Nordeste 10% 22% 9% 13% 2% 7% 13% 29% 8% 9% 30% 11% 2% 2%
Sudeste 5% 26% 14% 10% 5% 7% 9% 32% 17% 8% 20% 13% 2% 1%
Sul 5% 29% 1% 9% 5% 9% 8% 35% 20% 7% 19% 11% 2% 4%
Casado/Unido Estavel 7% 25% 13% 1% 4% 7% 10% 31% 14% 6% 26% 12% 1% 2%
Estado Civil Solteiro 6% 24% 13% 12% 5% 8% 8% 33% 16% 13% 18% 1% 2% 2%
Separado/Divorciado/Vidvo 5% 22% 11% 10% 3% 6% 17% 24% 10% 4% 27% 1% 8% 6%
Filhos menores de 18 anos 7% 24% 14% 1% 3% 6% 10% 28% 16% 8% 23% 12% 1% 2%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 6% 25% 10% 14% 4% 8% 1% 23% 9% 7% 29% 10% 4% 4%
Nao possui filhos 6% 25% 13% 9% 6% 9% 8% 42% 18% 13% 15% 1% 1% 1%
De modo geral, qual desses fatores vocé considera o mais importante na hora de escolher um destino turistico no Brasile¢ E em segundo lugar?
(RESPOSTA MULTIPLA ATE DUAS MENCOES — LEIA ALTERNATIVAS) =S T
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FONTES MAIS RELEVATES PARA BUSCAR

INFORMACOES SOBRE UM DESTINO TURISTICO

Canais de videos de |Feiras/eventos e| Secretaria de turismo Nenhum
q . q NS/R
turismo na internet congressos do local de destino desses

(por perfil)

Feminino
Sexo )
Masculino

De 16 a 24 anos
De 25 a 40 anos
[sete De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.
Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.

Renda

Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Regido
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estével
Estado Civil Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

E, pensando no planejamento/organizacdo de uma viagem de lazer pelo Brasil, quais as fontes mais relevantes para vocé usa para buscar informacdes sobre o destino? Por
favor, marque até trés opcdes (ESTIMULADA E MULTIPLA)

y - = | ™S A

Amigos/famili
ares

48%
43%
36%
43%
49%
51%
46%
48%
49%
38%
40%
47%
46%
45%
51%
39%
49%
45%
53%
37%

Agéncias de

es turisticos

viagens/operador Sites e blogs
9 P de turismo

25%

18%
16%
20%
28%
19%
17%
20%
23%
31%
26%
16%
23%
23%
24%
20%
20%
21%
22%
21%

18%
19%
27%
24%
17%
6%
12%
14%
20%
29%
16%
13%
20%
25%
18%
20%
12%
20%
8%
28%

g

Redes sociais

(Facebook, Instagram,

Twitter, TikTok)

48%
46%
63%
59%
43%
20%
39%
41%
52%
56%
48%
44%
47%
51%
44%
52%
35%
51%
34%
57%

Livros e guias
especializados

6%
8%
5%
6%
5%
6%
4%
4%
4%
4%
9%
3%
9%
5%
7%
4%
5%
5%
7%

Canais/programas
de televisdo de
turismo

10%
6%
9%
8%
9%
1%
8%
7%
12%
7%
8%
8%
13%
8%
9%
10%
8%
7%
10%

12%
16%
16%
20%
1%
6%
10%
8%
13%
20%
15%
12%
12%
17%
12%
17%
8%
13%
8%
20%

7%
9%
7%
5%
7%
9%
5%
6%
6%
6%
11%
5%
5%
6%
8%
3%
7%
7%
7%

8%
8%
3%
9%
6%
6%
6%
6%
4%
6%
11%
4%
8%
7%
6%
7%
6%
7%
7%

; SO
ol p Ml

2%
0%
1%
3%
9%
5%
5%
2%
0%
3%
4%
3%
1%
3%
2%
8%
2%
6%
1%
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REDES SOCIAIS MAIS RELEVATES PARA BUSCAR
INFORMAGCOES SOBRE UM DESTINO TURISTICO

(por perfil)
Facebook Instagram Linkedin TikTok Youtube Telegram . e BillEeieE se' . | Nenhum desses NS/NR
informa por redes sociais

Sexo Feminino 36% 59% 1% 12% 20% 12% 1%
Masculino 34% 49% 0% 4% 14% 24% 3% 1% 6% 1%
De 16 a 24 anos 22% 80% 0% 6% 24% 21% 4% 1% 2% 0%
ade De 25 a 40 anos 4% 69% 1% 5% 12% 22% 5% 5% 3% 0%
De 41 a 59 anos 44% 47% 0% 2% 11% 26% 2% 9% 7% 0%
Mais de 60 anos 24% 20% 0% 2% 9% 15% 2% 35% 12% 4%
Até 1 S.M. 32% 40% 0% 3% 12% 20% 3% 20% 7% 1%
Renda Mais de 1 até 2 S.M. 33% 44% 0% 1% 13% 17% 3% 17% 10% 1%
Mais de 2 até 5 S.M. 38% 60% 0% 4% 15% 22% 3% 10% 4% 0%
Mais de 5 S.M. 39% 69% 1% 8% 12% 26% 5% 3% 2% 1%
Norte/Centro-Oeste 36% 51% 0% 1% 13% 15% 5% 12% 4% 1%
R— Nordeste 30% 58% 1% 2% 14% 19% 2% 1% 6% 2%
Sudeste 33% 53% 1% 6% 15% 22% 4% 1% 8% 1%
Sul 50% 55% 0% 3% 6% 33% 4% 13% 1% 1%
Casado/Unido Estavel 37% 52% 1% 3% 12% 21% 3% 12% 5% 2%
Estado Civil Solteiro 35% 63% 0% 5% 16% 23% 4% 6% 5% 0%
Separado/Divorciado/Viuvo 30% 31% 0% 2% 7% 19% 1% 30% 9% 1%
Filhos menores de 18 anos 43% 59% 1% 3% 1% 21% 4% 7% 4% 1%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 36% 32% 0% 2% 9% 20% 2% 24% 9% 3%
Nd&o possui filnos 26% 73% 1% 7% 19% 25% 4% 3% 4% 0%
E por qual ou quais redes sociais vocé& mais costuma se informar sobre o destino2 (ESTIMULADA E MULTIPLA — ATE 3 OPCOES) . . s i
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FREQUENCIA DE VIAGENS A LAZER DURANTE O ANO

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos

De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Nao possui filhos

Em média, quantas vezes vocé costuma realizar viagens de lazer no ano? (ESTIMULADA E UNICA)

y - = | ™S A

41%
38%
37%
42%
43%
33%
32%
36%
46%
40%
45%
36%
36%
52%
44%
39%
27%
42%
40%
38%

g

22%
24%
29%
28%
20%
16%
13%
19%
27%
37%
16%
21%
27%
23%
25%
24%
18%
24%
17%
30%

4%
5%
3%
4%
1%
0%
2%
3%
7%
3%
2%
4%
2%
3%
3%
3%
4%
2%
4%

5%
6%
3%
3%
1%
2%
1%
2%
7%
2%
3%
3%
5%
2%
4%
3%
2%
1%
6%

28%
22%
22%
31%
47%
51%
42%
20%
10%
32%
38%
29%
16%
26%
29%
48%
28%
38%
22%

1%
1%
1%
0%
2%
1%

1%
0%
1%
0%

2%
0%
1%
3%
0%
1%
1%
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COMPANHIA PREFERIDA PARA VIAGENS A LAZER

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

De modo geral, quando vocé viaja a lazer com quem prefere viajar? (ESTIMULADA E UNICA)

y - = | ™S A

g

75%
65%
65%
70%
73%
68%
71%
73%
72%
63%
68%
75%
70%
66%
81%
59%
69%
81%
75%
53%

12%
16%
12%
15%
1%
18%
7%
10%
15%
20%
18%
10%
14%
13%
15%
13%
9%
10%
13%
18%

10%
17%
9%
7%
3%
12%
7%
8%
1%
9%
9%
8%
10%
2%
16%
8%
5%
3%
18%

8%
6%
6%
8%
1%
10%
9%
5%
4%
5%
6%
7%
11%
2%
12%
15%
3%
8%
1%
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1%
0%
0%
1%
0%
0%
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0%
1%
0%
0%
1%
0%
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MEIOS DE TRANSPORTE MAIS UTILIZADOS PELOS
BRASILEIROS EM UMA VIAGEM A LAZER

(por perfil)
m“

oo Feminino 25% 42% 53% 1%
Masculino 21% 39% 56% 8% 0% 2% 0% 2% 0%
De 16 a 24 anos 17% 42% 60% 10% 1% 2% 0% 2% 0%
dode De 25 a 40 anos 25% 39% 55% 10% 1% 2% 0% 2% 0%
De 41 a 59 anos 25% 39% 56% 6% 0% 1% 0% 1% 1%
Mais de 60 anos 24% 46% 46% 3% 1% 2% 0% 7% 0%
Até 1 S.M. 17% 58% 33% 10% 0% 3% 0% 3% 0%
Renda Mais de 1 até 2 S.M. 16% 49% 42% 12% 1% 2% 0% 2% 0%
Mais de 2 até 5 S.M. 23% 42% 61% 8% 1% 1% 0% 2% 0%
Mais de 5 S.M. 33% 23% 67% 6% 0% 3% 1% 1% 1%
Norte/Centro-Oeste 31% 36% 53% 6% 1% 4% 0% 1% 0%
. Nordeste 10% 46% 44% 14% 0% 3% 0% 5% 2%
Sudeste 30% 40% 56% 7% 1% 1% 0% 2% 0%
Sul 18% 38% 67% 4% 0% 1% 0% 2% 0%
Casado/Unido Estével 23% 34% 60% 7% 1% 1% 0% 1% 0%
Estado Civil Solteiro 22% 45% 51% 9% 1% 2% 0% 3% 1%
Separado/Divorciado/Vidvo 31% 49% 43% 10% 0% 4% 0% 2% 0%
Filhos menores de 18 anos 21% 36% 58% 8% 0% 1% 0% 1% 1%
Filnos Filnos maiores de 18 anos 24% 44% 50% 6% 0% 2% 0% 5% 0%
N&o possui filhos 25% 43% 55% 9% 1% 3% 0% 1% 0%
Qual ou quais meio(s) de transporte vocé costuma utilizar até o destino em suas viagens a lazerg (ESTIMULADA E MULTIPLA) . . s i
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TIPOS DE HOSPEDAGENS MAIS UTILIZADAS PELOS
BRASILEIROS EM UMA VIAGEM A LAZER

(por perfil)
Airbnb ou | Casa de amigo ou .
m Aport Ho*el m POUSOdo HOSteI/AIbergue Similar pcren'e Camplng “ NS/NR

oo Feminino 37% 31% 53%
Masculino 42% 3% 3% 33% 4% 5% 42% 3% 3% 0%
De 16 a 24 anos 37% 3% 5% 28% 3% 4% 51% 3% 4% 0%
dode De 25 a 40 anos 43% 4% 4% 33% 5% 8% 44% 2% 2% 0%
De 41 a 59 anos 39% 5% 5% 35% 2% 6% 48% 4% 3% 0%
Mais de 60 anos 34% 2% 2% 29% 1% 0% 52% 3% 5% 1%
Até 1 S.M. 20% 2% 2% 25% 3% 2% 66% 3% 2% 1%
Ronda Mais de 1 até 2 S.M. 27% 3% 3% 23% 2% 3% 55% 3% 4% 2%
Mais de 2 até 5 S.M. 42% 3% 3% 37% 4% 5% 50% 3% 3% 0%
Mais de 5 S.M. 54% 5% 8% 34% 5% 10% 33% 4% 3% 0%
Norte/Centro-Oeste 36% 9% 3% 20% 5% 3% 50% 6% 0% 0%
. Nordeste 25% 2% 3% 31% 1% 2% 52% 1% 5% 0%
Sudeste 47% 3% 6% 39% 4% 8% 41% 3% 3% 0%
Sul 44% 2% 2% 27% 2% 7% 57% 3% 4% 0%
Casado/Unido Estével 1% 4% 3% 34% 3% 4% 49% 3% 3% 0%
Estado Civil Solteiro 38% 3% 5% 30% 4% 6% 49% 3% 3% 0%
Separado/Divorciado/Vidvo 40% 4% 3% 31% 3% 7% 36% 6% 5% 0%
Filhos menores de 18 anos 40% 4% 3% 31% 3% 4% 48% 3% 2% 0%
Filnos Filhos maiores de 18 anos 33% 4% 4% 31% 2% 3% 53% 3% 4% 1%
Nd&o possui filhos 44% 3% 6% 34% 4% 9% 43% 3% 3% 0%
E, onde vocé costuma ficar hospedado quando viaja a lazer2 (ESTIMULADA E MULTIPLA) . . s i
yF - 4 = EEEWN . - WPz o BRASIL
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PLANEJAMENTO DE UMA VIAGEM A LAZER

(por perfil)

Sexo

|dade

Renda

Regido

Estado Civil

Filnos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos
Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

De modo geral, vocé costuma planejar uma viagem com quanto tempo de antecedéncia? (ESTIMULADA E UNICA)

y - = | ™S A

1 més antes da 2 a3 meses antes da |4 a 6 meses antes| 7 a 9 meses antes | 10 a 12 meses antes | Mais de 12 meses antes NS/NR
viagem viagem da viagem da viagem da viagem da viagem

28%
32%
36%
31%
25%
26%
36%
34%
29%
26%
24%
37%
26%
34%
27%
33%
26%
28%
24%
35%

g

24%
21%
24%
25%
19%
19%
24%
22%
21%
22%
19%
26%
21%
24%
23%
21%
22%
25%
20%
21%

20%
23%
18%
21%
27%
16%
16%
20%
22%
29%
29%
16%
23%
18%
22%
21%
19%
21%
22%
22%

3%
4%
3%
3%
3%
2%
1%
4%
3%
4%
1%
3%
5%
3%
3%
3%
3%
4%
3%

12%
10%
7%
10%
13%
14%
12%
13%
13%
7%
9%
8%
14%

13%
9%

10%
5%
5%
8%
8%
10%
7%
6%
9%
7%
10%
7%
9%
4%
8%
7%
10%
9%
9%
5%

i1e] 4 oy
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6%
5%
2%
5%
13%
3%
4%
4%
6%
5%
5%
5%
5%
4%
5%
9%
3%
8%
4%
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PREFERENCIA DE COMPRA EM VIAGENS A LAZER

(por perfil)

Pacote ou compra avulsa de Passagens e Hospedagens ‘ Comprar pacotes de viagens completos, ou seja Comprar passagens e hospedagens avulso, por NS/NR
© quando vocé compra passagem e hospedagem juntas prépria conta

Feminino 41% 53% 5%

Sexo
Masculino 35% 59% 6%
De 16 a 24 anos 40% 53% 7%
De 25 a 40 anos 43% 52% 4%
Idade
De 41 a 59 anos 36% 58% 6%
Mais de 60 anos 28% 64% 8%
Até 1 SM. 34% 62% 4%
Mais de 1 até 2 S.M. 33% 60% 7%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 37% 56% 7%
Mais de 5 S.M. 46% 51% 2%
Norte/Centro-Oeste 43% 51% 6%
» Nordeste 35% 58% 7%
Regido
Sudeste 40% 55% 6%
Sul 34% 61% 5%
Casado/Unido Estdvel 35% 58% 7%
Estado Civil Solteiro 1% 54% 5%
Separado/Divorciado/Viivo 36% 56% 8%
Filhos menores de 18 anos 40% 53% 6%
Filhos Filhos maiores de 18 anos 30% 62% 7%
Ndao possui filhos 42% 54% 4%
Pensando em quando vocé faz uma viagem a lazer dentro do Brasil, vocé prefere ... (ESTIMULADA E UNICA)
. [ ] GOVERNO FEDERAL
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PREFERENCIA DE COMPRA EM VIAGENS A LAZER

(por perfil)

Local/meio de compra de Passagens e Hospedagens

Loja f|5|cq'da agéncia de Loja wrtua! da agéncia de Por telefone Sites dqs.empresqs de NS/NR
viagens viagens viagens

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Ainda pensando em quando vocé faz uma viagem a lazer dentro do Brasil, vocé prefere comprar suas passagens e hospedagem em...

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos
Mais de 60 anos
Até 1 S.M.
Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul

Casado/Unido Estével

Solteiro

Separado/Divorciado/Viuvo

Filnos menores de 18 anos

Filhos maiores de 18 anos

Nd&o possui filhos

y - JE=n) | ™. A

D -

39%
32%
24%
32%
42%
44%
46%
40%
35%
23%
30%
38%
35%
40%
37%
34%
35%
37%
42%
28%

23%
25%
36%
28%
19%
8%
12%
17%
22%
33%
26%
24%
26%
16%
20%
29%
16%
22%
13%
35%

1%
1%
10%
10%
11%
14%
15%
12%
1%
1%
15%
14%
7%

12%
1%
1%
7%

10%
13%
10%

22%
27%
27%
25%
22%
24%
24%
24%
26%
31%
26%
22%
26%
24%
25%
23%
31%
25%
25%
24%

6%
4%
4%
6%
10%
3%
8%
6%
2%
4%
3%
6%
7%
7%
3%
10%
5%
8%
3%

(ESTIMULADA E UNICA)
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FREQUENCIA DE VIAGENS A TRABALHO DO BRASILEIRO

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos

De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Nao possui filhos

Em média, quantas vezes vocé costuma viajar a frabalho no ano? (ESTIMULADA E UNICA)

y - = | ™S A

. Nunca viagja a
'rabalho NS/NR

6%
5%
7%
7%
2%
3%
5%
7%
8%
10%
4%
5%
5%
6%
6%
2%
8%
3%
5%

g

7%
6%
9%
6%
1%
3%
4%
6%

13%
10%

5%
6%
3%
8%
5%
3%

10%

2%
6%

3%
1%
3%
3%
0%
1%
1%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
2%
3%
2%
2%
2%

9%
5%
7%
5%
2%
1%
4%
4%
10%
6%
6%
4%
5%
5%
5%
5%
5%
4%
6%

87%
74%
82%
75%
79%
92%
21%
85%
80%
66%
71%
82%
83%
83%
78%
82%
86%
74%
87%
82%

1%
0%
0%
0%
2%
0%

1%
0%
1%
0%

2%
1%
0%
1%
0%
1%
0%
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FREQUENCIA DE VIAGENS A TRABALHO DO BRASILEIRO

(por perfil)

Nessas viagens a trabalho, vocé costuma estender a sua estadia

no local para aproveitar as opgoes de lazer?

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos
Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estével
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

34%
33%
37%
32%
30%
55%
30%
36%
33%
29%
32%
32%
39%
23%
28%
38%
39%
35%
33%
31%

66%
66%
63%
66%
70%
45%
70%
64%
67%
69%
65%
67%
61%
77%
70%
62%
61%
63%
67%
69%

1%
0%
1%
0%
0%
0%
0%
0%
2%
3%
1%
0%
0%
2%
0%
0%
2%
0%
0%

Nessas viagens a frabalho, vocé costuma estender a sua estadia no local para aproveitar as opgoes de lazer? (ESTIMULADA E UNICA)
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DESTINOS TURISTICOS BRASILEIROS MAIS CONHECIDOS

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filnos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Ndo possui filhos

Fernando

de
Noronha-PE

53
5,6
5.7
5,6
4,8
4,8
5.4
57
59
4,6
5,4
6,1
4,6
5,6
54
53
S/
52
5,6

Roraima/RR| Iguagu-PR

3.2
2,9
2,8
3.4
2,7
2,7
3.1
33
2,9
3,1
2,8
3.1
2,7
3.2
2,9
2,6
3.1
2,9
2,9

53
4,9
5.4
58
4,7
4,6
5,1
5,6
6,0
4,7
4,5
87
58
55
5,1
4,8
53
5,1
5,3

4,7
4,9
4,6
4,7
3.9
4,3
4,8
4,7
4,1
4,6
4,6
4,7
4,0
4,6
4,6
3.9
4,5
4,2
4,9

Rio de
Janeiro-RJ

6,6
7.5
7.0
6,7
5,6
62
63
6,9
7,4
57
6,5
7.3
63
6.7
6.8
6,1
6,7
6,1
7,4

Bonito-MS$S

3.8
3.4
4,2
4,3
3.4
3.6
4,1
4,0
4,8
4,0
3,5
4,4
89
4,3
3,7
3.7
4,3
3.9
3.7

Mardgogi -

4,2
4,2
50
4,7
3,2
4,0
4,2
4,6
53
3,6
5,1
4,6
33
4,6
4,4
3,7
48
3,7
4,6

Lengdis
Maranhens
es - MA

4,9
55
55
5,2
3.8
4,7
5,0
52
57
50
&2
5.4
3.8
53
5,1
4,3
5,6
4,2
5,3

Salvador -
BA

6,6
7.1
6,8
6,7
58
63
6,4
6,7
6.9
5.4
7.2
6,9
59
6,6
6.7
6,1
6,7
6,2
7.0

Campina

Alter do

Jalcpao - |Florianépolis

Grande -PB| Chdo - PA | Marajé - PA

4,0
3.9
4,2
4,5
3.7
4,4
4,6
4,2
4,0
3,7
4,9
4,3
2,8
4,4
3,9
4,3
4,3
4,0
4,1

2,5
2,2
29
2,8
2.1
2,8
3.1
2,5
2,2
3.7
2
2.4
1,4
2,7
2.3
23
2.9
2.3
2.2

3.8
3.2
3.5
4,2
3.2
3.6
3.9
3.8
3.5
4,1
3.6
3.7
2,9
3.8
3.4
3.6
3.9
SES
3.4

3,5
3,7
3.7
3,7
2,7
3,0
3,7
3.8
3,9
3,5
3.3
3.9
2,7
3,6
3,5
3,2
3.5
3,0
3.9

-SC

58
6,0
6,0
6,1
50
4,9
5,6
6,1
6,7
4,8
4,9
&%
8.1
6,0
57
55
&%
52
6,3

Considerando uma escala de 0 a 10, em que 0 é “Nada” e 10 & “Muito”, o quanto vocé diria que CONHECE, MESMO QUE SO DE OUVIR FALAR, sobre os seguintes destinos

y - = | ™S A

g

turisticos brasileiros retratados nas imagens: (ESTIMULADA E UNICA)
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3.6
40
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DESTINOS TURISTICOS QUE OS BRASILEIROS
POSSUEM MAIOR INTERESSE EM VISITAR

(por perfil)

Sexo

Idade

Renda

Regido

Estado Civil

Filnos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos
De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos

Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estéavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Ndo possui filhos

Fernando

de
Noronha-PE

6,9
7.5
7.3
7.2
52
62
6,5
7.4
7.7
6,5
6,6
7,4
6,5
6.9
7.1
6,0
7.2
6,1
7,4

Roraima/RR| Iguagu-PR m

4,5
4,6
4,2
4,6
3.3
3.8
4,3
4,8
4,3
4,3
3,7
4,6
3.9
4,3
4,3
3.7
4,3
3.7
4,7

6,1
6,0
6,0
6,3
4,6
5,0
59
6,6
6,4
6,0
5,0
6,3
5,9
6,2
57
50
6,2
53
6,0

52
5,1
50
55
41
46
50
5.4
53
56
4,4
54
42
5,1
5,1
42
53
46
5,1

Rio de
Janeiro-RJ

6.8
8,1
7.1
6,7
4,9
63
6,5
7.2
7.2
6,6
6,5
7.3
5,6
6,5
7.2
5,6
6,9
58
79

Bonito-MS$S

58
58
6,0
6,0
4,3
4,8
5.4
6,1
6,5
59
4,9
6,1
54
59
55
4,9
S5
5,1
5%

Maragogi -
AL

57
6,2
6,5
58
4,1
5,0
53
6,2
6,8
53
5,6
6,2
5,1
59
58
4,7
6,1
4,8
6,4

Lengdis
Maranhens
es - MA

6,4
7.2
6,9
6,9
4,7
57
6,0
7.0
7.4
6,6
6,1
7.0
6,0
6,6
6,8
5,2
6,9
5,6
7.1

Salvador -
BA

7.1
7.9
7.4
7.4
5,6
6,6
6,9
7.3
7.6
6,6
7.1
2S,
6,8
7.0
7.5
63
7,4
6,4
7.7

Campina

Alter do

Jalcpao - |Florianépolis

Grande -PB| Chdo - PA | Marajé - PA

50
52
50
54
4,3
50
52
53
5,1
53
oA
5.4
89
51
51
4,6
S2
4,7
52

41
43
41
43
3.2
40
4,4
42
43
49
38
43
28
41
41
3.4
4.4
36
41

52
52
5,0
55
4,1
4,7
4,9
53
55
53
4,6
53
4,5
5,0
5,1
4,5
&1
4,5
53

48
55
52
48
3.6
4,0
4.4
5.4
6.1
4,9
42
53
4,4
48
50
42
4,9
4,0
56

-SC

6,4
6,5
6,9
6,6
2
56
6,2
7,0
73
6,0
585
6,7
7,6
6,6
6,4
57
6,6
58
6,9

Considerando a mesma escala de 0 a 10, em que 0 € “Nada” e 10 € “Muito”, o quanto voceé diria que possui INTERESSE EM VISITAR os seguintes destinos turisticos brasileiros
retratados nas imagens: (ESTIMULADA E UNICA)
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4,8
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ATIVIDADES MAIS IMPORTANTES

PARA A ECONOMIA DO PAI'S

(por perfil)

Sexo

|dade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos

De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

Nao possui filhos

8.7
8.8
2.0
2.0
82
8,6
8.7
8.8
2.0
8.4
8.8
8.9
8.8
8.8
8.9
8.4
2.0
8,6
8.8

9.0
8.9
8.9
8.9
8.5
8.4
8.9
8.9
9.0
8.8
8.7
9.0
8.7
8.8
8.9
8.9
8.9
8.7
8,9

8,9
8.7
2.0
2.0
8,5
8,5
8,9
2.0
2.0
8,7
8,6
2,0
2.0
8,9
8.8
8.7
8,9
8.7
8,9

8,7
8,5
8.8
8.8
8,5
8,5
8.8
8.8
8.8
8,5
8,6
8.8
8.8
8,7
8,7
8,6
8,7
8,6
8.7

2,1
2.0
2,1
2.1
2.1
8,6
8.9
2,0
2,1
9.2
8.8
2.1
2.1
2.1
2.1
2,0
8,9
2.1
8,9
2.0

8.8
8,6
8.8
8.9
8,6
8.3
8.2
8,6
8.7
9.1
8,5
8,6
8.8
8.8
8.7
8.7
8.5
8,6
8,6
8.8

2.0
2.0
9.2
9.2
9.1
8.5
8.5
2.0
9.2
9.4
8.8
8.9
9.2
9.1
9.1
2.0
8.7
9.1
8.8
9.1

Pensando em algumas atividades econdmicas, na sua opinido, qual é hoje o grau de importdncia de cada uma delas para a economia do pais? Vamos utilizar uma escala de

y - = | ™S A

g

0 a 10 onde 0 é "nada importante” e 10 é “muito importante’

", (LER ITENS - RU POR LINHA). (ESTIMULADA E UNICA)
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POTENCIAL PARA EXPLORACAO DO TURISMO
COMO ATIVIDADE ECONOMICA

(por perfil)

No Brasil :

Sexo

|dade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos

De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

25%
35%
27%
32%
30%
29%
20%
28%
34%
38%
21%
26%
36%
28%
31%
30%
26%
27%
29%
34%

35%
31%
38%
30%
35%
31%
30%
35%
36%
34%
36%
34%
31%
34%
32%
35%
32%
33%
31%
35%

24%
21%
23%
25%
21%
21%
28%
25%
19%
19%
29%
21%
19%
30%
22%
23%
25%
24%
22%
22%

7%

8%

7%

7%
12%
12%
6%

6%

6%

9%

10%
7%

4%

9%

7%

7%

9%

10%
5%

3%
3%
2%
4%
3%
2%
4%
2%
2%
3%
2%
4%
3%
1%
3%
3%
3%
4%
3%
2%

1%
1%
0%
0%
2%
2%
2%
0%
0%
1%
1%
1%
1%
2%
1%
1%
4%
1%
2%
1%

4%

1%
1%
1%
3%
4%
4%
4%
1%
0%
2%
3%
3%
0%
2%
2%
5%
2%
4%
1%

Agora, falando especificamente do setor de turismo no Brasil. Na sua opinido, o Brasil tem um potencial muito alto, alto, médio, baixo ou muito baixo para a explora¢cdo do

Ao o
1 P

y - JE=n) | ™. A
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turismo como atividade econdmica? (ESTIMULADA E UNICA)
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POTENCIAL PARA EXPLORACAO DO TURISMO
COMO ATIVIDADE ECONOMICA

(por perfil)

Sexo

|dade

Renda

Regido

Estado Civil

Filhos

Feminino

Masculino
De 16 a 24 anos

De 25 a 40 anos

De 41 a 59 anos

Mais de 60 anos
Até 1 S.M.

Mais de 1 até 2 S.M.
Mais de 2 até 5 S.M.
Mais de 5 S.M.
Norte/Centro-Oeste
Nordeste
Sudeste
Sul
Casado/Unido Estavel
Solteiro
Separado/Divorciado/Viuvo
Filhos menores de 18 anos
Filhos maiores de 18 anos

N&o possui filhos

MUHO otte mm NS/NR

10%
16%
1%
12%
15%
12%
12%
10%
13%
18%
9%

1%
14%
16%
13%
13%
1%
13%
12%
13%

21%
21%
22%
20%
24%
17%
17%
20%
22%
23%
15%
19%
25%
19%
21%
20%
25%
21%
20%
21%

28%
28%
30%
30%
25%
27%
28%
29%
27%
32%
37%
22%
27%
31%
27%
29%
25%
29%
26%
29%

22%
23%
23%
22%
20%
27%
29%
23%
23%
13%
23%
30%
18%
21%
23%
22%
22%
21%
24%
23%

13%
8%
1%
13%
1%
8%
8%
12%
12%
1%
10%
14%
10%
10%
13%
10%
5%
13%
9%
10%

4%
1%
3%
4%
5%
3%
4%
3%
4%
2%
2%
4%
4%
2%
4%
6%
3%
5%
2%

1%
1%
1%
3%
4%
3%
2%
0%
0%
4%
2%
2%
0%
1%
2%
5%
1%
4%
1%

E na sua cidade, vocé considera que existe um potencial muito alto, alto, médio, baixo ou muito baixo para exploragdo do turismo como atividade econdmica?
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OPINIAO SOBRE A EXPLORACAO DO TURISMO
COMO ATIVIDADE ECONOMICA NAS CIDADES

(por perfil)
Somente beneficios LSl ben-efllmos que el prejuizos que Somente prejuizos NS/NR
prejuizos beneficios

Feminino 32% 45% 10% 7% 6%
Sexo
Masculino 33% 50% 8% 5% 4%
De 16 a 24 anos 32% 50% 8% 4% 5%
De 25 a 40 anos 35% 50% 5% 6% 4%
Idade
De 41 a 59 anos 35% 47% 10% 3% 5%
Mais de 60 anos 24% 42% 15% 1% 7%
Até 1 S.M. 30% 37% 16% 1% 5%
Mais de 1 até 2 S.M. 38% 40% 8% 9% 5%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 33% 52% 9% 4% 3%
Mais de 5 S.M. 34% 59% 3% 1% 3%
Norte/Centro-Oeste 42% 35% 8% 10% 5%
- Nordeste 35% 40% 1% 8% 7%
Regido
Sudeste 28% 55% 8% 4% 4%
Sul 30% 53% 10% 3% 3%
Casado/Unido Estavel 32% 49% 10% 5% 4%
Estado Civil Solteiro 36% 44% 9% 6% 5%
Separado/Divorciado/Vitvo 24% 55% 7% 8% 6%
Filhnos menores de 18 anos 35% 48% 7% 6% 5%
Filhos Filnos maiores de 18 anos 27% 45% 14% 9% 5%
Nd&o possui filhos 36% 49% 7% 3% 5%

A exploracdo do turismo como atividade econdmica traz para as cidades (ESTIMULADA E UNICA)
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IMPORTANCIA DO SETOR DE TURISMO

(por perfil)

Economia do pGI'S Muito importante Importante M::poou”r:;:os Pouco importante | Nada importante NS/NR

Feminino 43% 44% 5% 4% 2% 1%
Sexo
Masculino 46% 42% 6% 2% 3% 1%
De 16 a 24 anos 1% 48% 6% 3% 0% 2%
De 25 a 40 anos 50% 491% 3% 2% 3% 0%
Idade
De 41 a 59 anos 48% 1% 5% 2% 2% 2%
Mais de 60 anos 33% 46% 9% 6% 4% 2%
Até 1 S.M. 37% 47% 7% 5% 4% 1%
Mais de 1 até 2 S.M. 42% 44% 6% 4% 3% 1%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 51% 38% 6% 3% 1% 0%
Mais de 5 S.M. 50% 46% 2% 1% 0% 0%
Norte/Cenfro-Oeste 35% 53% 4% 3% 4% 1%
o Nordeste 46% 39% 7% 4% 2% 3%
Regido
Sudeste 49% 1% 4% 2% 2% 1%
Sul 42% 45% 8% 4% 1% 0%
Casado/Unido Estavel 46% 42% 6% 3% 2% 1%
Estado Civil Solteiro 45% 43% 5% 3% 2% 1%
Separado/Divorciado/Vitvo 39% 48% 5% 2% 4% 3%
Filhnos menores de 18 anos 47% 44% 3% 3% 3% 1%
Filhos Filnos maiores de 18 anos 39% 43% 8% 4% 3% 2%
Nd&o possui filhos 48% 42% 7% 2% 1% 1%
Na sua opinido, qual o grau de importéncia do setor de furismo para a (LER ITENS), vocé diria que é (LER ESCALA)? (ESTIMULADA E UNICA)
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IMPORTANCIA DO SETOR DE TURISMO

(por perfil)

Gerag&o de emprego e renda Muito importante Importante M::poou”r:;:os Pouco importante | Nada importante NS/NR

Feminino 47% 1% 6% 3% 3% 1%
Sexo
Masculino 52% 37% 6% 2% 2% 1%
De 16 a 24 anos 43% 42% 1% 2% 2% 1%
De 25 a 40 anos 57% 34% 5% 2% 2% 0%
Idade
De 41 a 59 anos 53% 38% 4% 2% 2% 1%
Mais de 60 anos 38% 45% 5% 4% 5% 2%
Até 1 S.M. 46% 37% 7% 4% 5% 1%
Mais de 1 até 2 S.M. 49% 1% 5% 2% 2% 1%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 51% 39% 6% 3% 1% 0%
Mais de 5 S.M. 57% 38% 4% 1% 0% 0%
Norte/Cenfro-Oeste 39% 44% 9% 3% 3% 1%
- Nordeste 49% 37% 6% 2% 4% 2%
Regido
Sudeste 53% 38% 4% 3% 2% 1%
Sul 51% 40% 6% 2% 1% 0%
Casado/Unido Estavel 50% 40% 5% 3% 2% 0%
Estado Civil Solteiro 49% 37% 7% 2% 3% 1%
Separado/Divorciado/Vitvo 48% 1% 2% 2% 4% 3%
Filhnos menores de 18 anos 54% 37% 4% 2% 2% 0%
Filhos Filnos maiores de 18 anos 42% 42% 5% 4% 5% 2%
Nd&o possui filhos 52% 37% 7% 2% 1% 1%
Na sua opinido, qual o grau de importéncia do setor de furismo para a (LER ITENS), vocé diria que é (LER ESCALA)? (ESTIMULADA E UNICA)
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IMPORTANCIA DO SETOR DE TURISMO

(por perfil)

Feminino 39% 44% 8% 5% 3% 2%
Sexo
Masculino 48% 38% 8% 3% 2% 1%
De 16 a 24 anos 36% 46% 1% 7% 0% 1%
De 25 a 40 anos 49% 1% 6% 3% 1% 0%
Idade
De 41 a 59 anos 50% 38% 6% 2% 2% 2%
Mais de 60 anos 30% 45% 9% 6% 8% 3%
Até 1 S.M. 36% 43% 10% 5% 5% 1%
Mais de 1 até 2 S.M. 41% 44% 7% 3% 2% 2%
Renda
Mais de 2 até 5 S.M. 45% 1% 9% 3% 1% 0%
Mais de 5 S.M. 60% 35% 2% 3% 0% 0%
Norte/Cenfro-Oeste 36% 48% 7% 5% 2% 2%
- Nordeste 44%, 37% 8% 5% 4% 2%
Regido
Sudeste 46% 40% 7% 3% 2% 1%
Sul 4% 45% 1% 3% 1% 0%
Casado/Unido Estavel 44% 42% 7% 4% 2% 1%
Estado Civil Solteiro 42% 42% 8% 4% 2% 1%
Separado/Divorciado/Vitvo 46% 39% 7% 2% 4% 3%
Filhnos menores de 18 anos 45% 43% 7% 4% 1% 0%
Filhos Filnos maiores de 18 anos 37% 42% 9% 4% 6% 3%
Nd&o possui filhos 48% 39% 7% 4% 1% 0%
Na sua opinido, qual o grau de importéncia do setor de furismo para a (LER ITENS), vocé diria que é (LER ESCALA)2 (ESTIMULADA E UNICA)
GOVERNO FEDERAL
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